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 ‣ 1. Giriş
Kullanımı Romalılar ve Yunanlılara kadar uzanan sponsorlu-

ğun ilk resmi örneği; 1861’de Avustralya firması olan Spiers ve 
Pond’un Avustralya’nın İngiltere’ye olan ilk turnuva sponsorlu-
ğudur (Bozkurt, 2005). Günümüzde şirketler marka imajı oluş-
turmak ve tüketiciler üzerinde farkındalık yaratmak maksadıyla 
pazarlama karması elemanlarından biri olan sponsorluk faaliyet-
lerini sıklıkla kullanmaktadır (Bozkurt, 2005).

Sponsor kelimesi esasen İngilizceden gelmektedir. Türkçe 
karşılığı ise kefil ya da desteklemek, himaye etmek manasında-
dır (Bülbül, 2004).
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 ‣ 5. Proje Desteği
Bu araştırma, İnönü Üniversitesi Bilimsel Araştırma Projeleri 

Koordinasyon Birimi tarafından desteklenmektedir [Proje Kodu: 
TSA-2018-1217].

 ‣ 6. Yaygınlaştırma Faaliyeti
Bu kitap bölümünde yer alan bilimsel araştırma, 17-19 Eylül 

2018 tarihleri arasında Polonya/Krakov’da gerçekleşen olan 
‘‘XI. International Congress of Educational Research’’ isimli 
kongrede sözel sunum olarak tebliğ edilmiştir.
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