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> 1. Giris

Kullanim1 Romalilar ve Yunanlilara kadar uzanan sponsorlu-
gun ilk resmi 6rnegi; 1861°de Avustralya firmasi olan Spiers ve
Pond’un Avustralya’nin ingiltere’ye olan ilk turnuva sponsorlu-
gudur (Bozkurt, 2005). Giiniimiizde sirketler marka imaj1 olus-
turmak ve tiiketiciler tizerinde farkindalik yaratmak maksadiyla
pazarlama karmasi elemanlarindan biri olan sponsorluk faaliyet-
lerini siklikla kullanmaktadir (Bozkurt, 2005).

Sponsor kelimesi esasen Ingilizceden gelmektedir. Tiirkge
karsilig1 ise kefil ya da desteklemek, himaye etmek manasinda-
dir (Biilbiil, 2004).
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» 5. Proje Destegi

Bu arastirma, inénii Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri
Koordinasyon Birimi tarafindan desteklenmektedir [Proje Kodu:
TSA-2018-1217].

» 6. Yayginlastirma Faaliyeti

Bu kitap boliimiinde yer alan bilimsel aragtirma, 17-19 Eyliil
2018 tarihleri arasinda Polonya/Krakov’da gerceklesen olan
“XI. International Congress of Educational Research” isimli
kongrede sozel sunum olarak teblig edilmistir.
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