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Bölüm 24

KÜRESELLEŞME BOYUTLARI BAĞLAMINDA 
REKLAM, AVM’LER VE TÜKETİM KÜLTÜRÜNÜN 
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Ali Ulvi ÖZBEY

Giriş

Kitleleri ve toplumu manipüle etmek, bu çoğunluğu yönlendirmek ve yönetme-
nin arka planında batı zihni ve batılı düşünürlerin etkisini aramak bizi doğru sonuç-
lara ulaştırmaktadır. Freud’un insan doğasında gizli bir ilkelliğin var olduğu tezinin 
hemen ardından bu gücü kendi üretimi ve hükümranlığı için kullanma arzusu 21. 
Yüzyılın içinde bulunduğumuz zaman dilimine kadar batılılar için devam edegelen 
bir süreç olmuştur. İnsan doğasında var olduğuna inanılan bu ilkellikten kaynakla-
nan kontrolsüz güce çeşitli eylemler sonucunda onu uslu bir çocuk haline getire-
bilindiğini keşfettikten sonra üretim çağının baronları hiç aralıksız kitleleri meşgul 
edecek birtakım girişimlerde bulundular. Günümüzde yeryüzünü dört bir taraftan 
ağ gibi saran tüketim çılgınlığı ve aşırıcılığının temelleri bu şekilde başlamış oldu.

İlk temeller tüketen insana zamanı boşa harcamayı öğretecek aktiviteleri telkin 
etmekle başladı. Müzik eşliğinde düzenlenen partiler, gösterişli balolar sadece dans 
etmek amaçlı düzenlenmeyip aynı zamanda insanların birkaç saatlik eğlenceleri için 
nasıl giyinmeleri gerektiğini, en iyi ayakkabıyı en iyi aksesuarları takınmayı zorunlu 
hale getirdi. Giyindikçe, takıp takıştırdıkça insanlar kendilerini haz yönünden daha 
rahat hissetmeye başladı ve sonrasında kitleler içinde taklitçi insanlar arasında daha 
iyi olma yarışı boy gösterdi.

Sonraki aşamalar ise yakın tarihimizde şahit olduğumuz teknolojik yenilikler ve 
gelişmeler aşamasında hızlı bir şekilde tüketim çılgınlığının en üst seviyesine taşın-
dı. Kapitalizm sermayeyi belli eller arasında dolaştırarak sınırların gitme çabalarını 
zorlamaya başladı. Uluslararası boyut kazanan sermayenin yeni tanımı artık küre-
selleşme adını almıştı. Küreselleşme büyüdükçe dünya küçüldü sınırların kaldırıl-
masıyla iki kutup birbirine yakın hale gelmeye başladı. Teknolojinin eşliğinde küre-
selleşme sadece dünyayı küçültmeyip toplumların hayatlarına tüketim aracılığıyla 
müdahale ettikçe özel hayat kavramı özelliğini yitirip bütün dünyanın izleyebileceği 
ortak arena haline dönüştü.

Bu çalışmamızda küreselleşme ve küreselleşme boyutlarının toplumsal alan-
da teknoloji, reklam ve tüketim çılgınlığının mabetleri olarak da tanımlana gelmiş 
alışveriş merkezleri aracılığıyla tüketim toplumunun aldığı değişim süreci oluşan 
yeni bir kültür anlayışı sosyolojik metodoloji ile ele alınmaya çalışılmıştır. Çalışma-
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ve tarz Amerika’ndır. Ürettiği mallar, materyal ürünler ve üretim biçimleri olduğu 
kadar imajlar ve estetiktir. Onun için kültür bir mal, giyim tarzı bir ideolojidir (Bül-
bül 2007).

Sonuç

Küreselleşme olarak bilinen kavram sadece soyut bir kelime ya da düşünceden 
ibaret değildir. Küreselleşme bazı insanlar için hayatta kalmayı ifade ederken bazıla-
rı için ise hayattan uzaklaştırmayı ifade eder. İnsan gücüne dayalı iş alanını zayıflatır, 
etkisizleştirir ve yok olma noktasına getirir. Küreselleşmenin asıl çıkış amacı dünya 
üzerinde karışıklığa davetiye çıkaracak bütün unsurlara ev sahipliği yapmaktaır şek-
lindeki düşüncenin ortaya atılması süregelen sürecin yakından takip edilmesi sonu-
cu elde edilmiştir. 

Küreselleşme ile birlikte uzun bir süre sonra elde ettiği işi kaybeden fertler küre-
sel güçler tarafından bulunduğu çevreyi terk ederek hayat standartları daha düşük 
seviyelerde olan yerlere sürülmeye zorlanmıştır. Köleci zihniyete sahip küreselleşme 
kavramı bu yönüyle artık insanlara dünyada bir hapis hayatı yaşatmaya başlamıştır.

Küreselleşme sadece ekonomik boyutuyla değil aynı zamanda kültürel ve siyasi 
yönleriylede kitleleri avucunun içine alarak fertleri kazandıklarıyla harcamaya sü-
rükleyerek kendi ekseni dışında hareketsiz kılmayı başarabilmiştir. İnsanlar parala-
rıyla alışverişe, avm’lere ve teknolojik yeniliklere köle haline gelerek yüzyılın tüket-
tikçe köleleşen kimliksiz vatandaşlara evrilmiştir.
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