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PARASOSYAL ETKİLEŞİM BAĞLAMINDA BİR 
ALIMLAMA ANALİZİ: İSTANBULLU GELİN DİZİSİ

Tebrike KAYA1

GIRIŞ

Toplumsal yaşamı, kültürü ve hayat tarzlarını değiştirme potansiyeli taşıyan 
televizyon, günümüzün en etkili kitle iletişim araçlarından biridir. Dünyada yay-
gınlaştığı ilk yıllardan itibaren, insanlar, haber almak, hoş zaman geçirmek, eğ-
lenmek ve rahatlamak için televizyon izlemeyi tercih etmektedir. Günün yorgun-
luğunu atmak ve yaşam stresinden uzaklaşmak için tercih edilen programların 
başında yerli ve yabancı televizyon dizileri gelmektedir. Günümüzde çok kanallı 
bir yapıya sahip olan televizyon, dijital teknolojik gelişmelere uyum sağlamakta 
gecikmemiş, internet televizyonu ve mobil araçlar sayesinde, izleyicilerine istediği 
televizyon programlarını istediği zaman izleme olanağı sunmuştur. Bu gelişmeler 
sonucunda, televizyon sektörü farklı sınıflardan daha fazla izleyici çekmek ama-
cıyla dizilere ağırlık vermiş, televizyon kanallarında yayınlanan yerli diziler, yük-
sek izlenme oranları almaya başlamıştır.

Televizyon dizilerinin toplumun kültürel özelliklerini yansıtması, dizi konu-
sunun ve kahramanların izleyicinin dikkatini çekmesi açısından önemlidir. Dizi-
lerde yer alan kahramanların, cinsiyet, yaş, meslek ve toplumsal statü farklılıkları, 
farklı kesimden izleyicilerin dizi kahramanlarıyla bağ kurmasını kolaylaştırmak-
tadır. Dizilerde, olaylar birbirine bağlı olarak devam etmekte ve her bölümde bu 
zincire yeni bir halka eklenmektedir. Dizilerin her bölümde bir önceki bölümden 
özet vermesi, izleyicinin diziye tekrar iştirak etmesini ve olayları gerçekmiş gibi 
algılamasını sağlamaktadır.

Toplumsal yaşamın bir yansıması olan dizi filmler, izleyicilere farklı statü sa-
hibi insanların olaylara bakış açısını görme ve anlama olanağı vermektedir. İzle-
yicinin, dizi karakterlerinin hayatlarına ve düşüncelerine ortak olması, kendisini 
onlarla yakın bir etkileşim içindeymiş gibi hissetmesine neden olmaktadır. Bu 
bağlantıyı kuran ve dizi kahramanlarını yakın arkadaşları gibi algılamaya başla-
yan izleyiciler beğendikleri dizileri sonuna kadar izlemeye devam etmektedir. İz-
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için elinden geleni yapar. Fakat Süreyya, yaşadığı bütün olumsuzluklara rağmen 
kayınvalidesine saygılı ve uyumlu davranmaya devam eder. İstanbullu Gelin, 
adından da anlaşılacağı üzere ataerkil toplumun temel dinamiklerini yeniden 
üretmeyi amaçlayan bir dizi olarak, evli kadınların eşlerine ve kayınvalidelerine 
nasıl davranmaları gerektiğini izleyicilere hatırlatmak istemektedir. Fakat bulgu-
lar incelendiğinde, izleyicilerin dizideki kayınvalidenin davranışlarını değil geli-
nin davranışlarını gerçek dışı olarak nitelendirdikleri görülmektedir. Bu açıdan, 
İstanbullu Gelin’in kayınvalidelerin müdahaleci tavırlarını meşrulaştırdığı fakat 
gelinlere itaatkâr davranma zorunluluğu aşılayamadığı söylenebilir.

Sonuç olarak, toplumun temel taşı olarak kabul edilen ailenin önemine vur-
gu yapan İstanbullu Gelin dizisi, aşk, evlilik ve annelik kavramlarını yüceltirken, 
günümüzün yaşam koşullarına uygun toplumsal cinsiyet rollerini yeniden inşa 
etmektedir. İzleyiciler, dizi kahramanlarıyla parasosyal etkileşim kurarken, ka-
rakterin davranışlarını ve karşılaştığı olayları kendi düşünce ve deneyimlerinden 
yola çıkarak anlamlandırmaktadır. İzleyiciler, kendi deneyimleriyle ve gerçek ya-
şantıyla örtüşen olgu ve olayları egemen okuma ya da tartışmalı okuma yaparak 
alımlamaktadır. Egemen okuma içeren bir kodaçımlama, izleyicinin topluma ege-
men hegemonik unsurları benimsendiğini göstermekte, tartışmalı okuma içeren 
bir kodaçımlama ise izleyicinin hem rıza gösterdiği hem de reddettiği unsurların 
neler olduğunu ortaya koymaktadır.

Hall’un modelinde, metnin içerdiği bütün anlamı ve yan anlamları çözdüğü 
halde bunlara karşı tavır alan izleyicinin muhalif okuma yaptığı kabul edilmekte-
dir. Fakat bu araştırmaya katılan izleyicilerin metnin içerdiği tüm anlamı çözme-
dikleri halde karşı tutum sergiledikleri bazı olgular ve olaylar olduğu görülmüş-
tür. Buna göre, izleyicilerin gündelik yaşamda sık karşılaşılmayan durumlara ve 
olgulara karşı bir tutum sergiledikleri ve muhalif okuma yaptıkları söylenebilir. 
Parasosyal etkileşim bağlamında yapılan bu araştırma, izleyicilerin kendi düşünce 
ve deneyimleriyle dizi karakterlerinin yaşadıkları arasında ilişki kurduklarını ve 
alımlama sürecinde pasif değil aktif özneler olduklarını ortaya koymuştur.
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