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SİYASAL AKTÖRLERİN 23 HAZİRAN İSTANBUL 
BÜYÜKŞEHİR BELEDİYESİ SEÇİMLERİNDE 
HEMŞEHRİ STRATEJİSİ DOĞRULTUSUNDA 

KULLANDIKLARI MESAJLARIN MEDYA ÜZERİNDEN 
OKUMALARI

Kamuran GÜLARSLAN DEĞER1

 Giriş
Siyasal seçimler demokratik toplumların en önemli özelliklerinden birini oluş-

turmaktadır. Toplumu oluşturan bireyler seçimlerde iktidarın politikalarından 
ve icraatlarından memnun kalmadıkları için değişim talebinde bulunabilecekle-
ri gibi, siyasal iktidarı destekleyerek devamlılığını da sağlayabilirler. Habermas 
(2017: 155), demokrasilerdeki seçme ve seçilme hakkını ‘hakların paradigması’ 
olarak tanımlamaktadır. Buna göre seçme seçilme hakkı, yalnızca siyasal self-de-
terminasyon için temel oluşturduğundan değil, bireysel olarak özerk davranma ve 
özgün tavır alma hakkına sahip eşit vatandaşların topluma dâhil olmaları süreci-
ne de aracılık etmektedir.

Bu demokratik sürecin işleyişine önemli katkıda bulunan siyasal kampanya-
ların iki temel amacı bulunmaktadır. Bunlardan birincisi siyasal partinin poli-
tikaları ve programı konusunda halkı bilgilendirmek, ikincisi ise siyasal iktidar 
olabilmek için seçmen kitlelerini kendi partilerini seçmeleri konusunda ikna ede-
bilmektir. Buna göre sürecin başlangıcında hedefler doğrultusunda belirlenecek 
olan ana strateji siyasal kampanyaların temelini oluşturmaktadır. Siyasal kampan-
yalarda belirlenen stratejinin Özkan’ın ifadesiyle (2015: 18), seçmenin siyasal par-
tiyi neden tercih etmesi gerektiği sorusunun yanıtını vermelidir. Nitekim siyasal 
kampanyanın teması, verilecek mesajlar, seçimlerde partiyi iktidara taşıyacak seç-
men kitlesine ulaşmanın yolu ve yöntemlerinin tamamı ana stratejinin etrafında 
şekillenmektedir. Bu eksende ele alındığında çalışmanın ana konusunu ‘hemşehri 
stratejisi’ oluşturmaktadır.

CHP’nin İstanbul Büyükşehir Belediye Başkan adayı olan Ekrem İmamoğ-
lu’nun kazandığı 31 Mart İstanbul Büyükşehir Belediyesi Seçimleri’nin YSK ta-
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riliğin günümüzde önemli bir siyasal araç haline geldiği söylenebilir (Kurtoğlu, 
2005). Nitekim 23 Haziran İstanbul Büyükşehir Belediyesi Seçimleri’nde MHP 
Genel Başkanı Devlet Bahçeli’nin ifade ettiği üzere AKP’nin seçim stratejisinin 
hemşerilik üzerine şekillendirilirken, rakibi CHP’nin de benzer bir stratejiyi izle-
diği anlaşılmaktadır.

Çalışmada her iki siyasal partinin de seçimlerde benimsedikleri hemşehri 
stratejisi ile nasıl bir yol izlediği ve ne tür mesajlarla seçmen kitlesini ikna etme 
çabasına girdiğini belirlenmeye çalışılmıştır. İnceleme sonrasında elde edilen bul-
gular çalışmanın varsayımlarını büyük ölçüde destekler niteliktedir. Buna göre 
Yıldırım’ın seçim kampanyasında daha çok Doğu ve Güneydoğu Anadolu kökenli 
seçmen kitlesinin desteğini almaya yöneldiği yönündeki varsayım desteklenmiş-
tir. Nitekim İstanbul’da çok sayıda hemşehri derneklerini ziyaret eden Yıldırım, 
Erzincan, Sivas, Diyarbakır ve Şanlı Urfa şehirlerine de bayram ziyareti düzenle-
miştir.

Çalışmada AKP’nin Karadeniz kökenli olan Hazine ve Ekonomi Bakanı Berat 
Albayrak ve İçişleri Bakanı Süleyman Soylu’nun da özellikle Karadenizli seçmen-
lerin desteğini almak için seçim kampanyasında aktif olarak görev aldıkları anla-
şılmaktadır. Diğer yandan yapılan incelemede İmamoğlu’nun İstanbul’da sadece 
Sivaslı işadamları ile görüşme yaptığı, hemşehri stratejisini yoğunluklu olarak 
Trabzon, Ordu ve Giresun şehirleri üzerinden gerçekleştirdiği anlaşılmaktadır. 
Seçim kampanyası boyunca AKP’li siyasal aktörlerin seçmen kitlesini ikna et-
mek için kullandıkları iletilerin daha çok ‘terör’, ‘din’, ‘milliyetçilik’, ‘muhafazakâr-
lık’, ‘vatanseverlik’, ‘etnik kimlik’ gibi unsurlar üzerinden verildiği belirlenmiştir. 
CHP’nin İstanbul Büyük Şehir Belediye Başkan Adayı Ekrem İmamoğlu’nun 
“temiz siyaset” üzerinde sıkça mesaj verirken, bir yandan da AKP iktidarı döne-
mindeki İstanbul Büyükşehir Belediyesi’nin politika ve uygulamalarını eleştirdiği 
anlaşılmaktadır.
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