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ONSOZ

Siyasal iletisim siirecinde yiiriitiilen halkla iliskiler kampan-
yalart ile siyasal adaylar ve partiler mesajlarini segmene ulastirip,
se¢gmenin oyunu alabilmek i¢in bir¢ok yontem, teknik ve aragtan
faydalanir. Bu araglardan biri de miiziktir.

Siyasal iletisim kampanyalarinda miizik kullanimi politik
kampanyalarin ge¢misi kadar eskidir. Se¢imlerin oldugu birgok
tilkede yriitillen siyasal kampanyalarda miizik ilk donemlerden
beri kullanilmistir. Miizigin farkl islevleri, insan duygularini de-
rinden etkilemesi, verilen mesaji daha da kuvvetlendirmesi gibi
etkilerinin olmas1 miizigin siyasal agidan bir iletisim araci olarak
kullanilmasini saglamistir. Miizik, i¢inde yaganilan toplumun bir
irlint oldugu igin siyasi yapidan etkilenmektedir.

Bu ¢alisma; giiniimiizde stratejik bir sekilde yiiritiilen siyasal
halkla iligkiler kampanyalarinda kullanilan miiziklerin kullanim
alanlari, kullanim sekilleri, siyasal iletisim ve siyasal kampan-
yalardaki 6nemi diisiiniilerek kaleme alinmistir. Siyasal halkla
iligkiler kampanyalarinda miizigin kullanimina dikkat ¢ekmek
amaciyla hazirlanan bu ¢aligma teorik bir ¢erceve niteligindedir.



Bu ¢alismadan yola cikilarak konuyla ilgili farkli caligmalarin da
yapilacagina inanilmaktadir.

Bu ¢alisma siiresince hep yanimda olan, destegini benden
hi¢bir zaman ve hi¢bir kosulda esirgemeyen sevgili esim Harun
TANYILDIZI'na, sevgili kizlarim Pelin Sare ve Ipek Nur’a onlara
ayiracagim zamandan feragat ettikleri i¢in ¢ok tesekkiir ederim.

Dog. Dr. Nural IMIK TANYILDIZI
Elaz1g, 2019
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