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Çağımızda siyasal iletişim bir dönüşüm geçirmektedir. Seçim 
kampanyalarında parti yerine adaylar öne çıkarken, kampanya 
iletişiminde profesyonellerin rolü artmaktadır. Ticari alandaki 
pazarlama teknikleri siyasi alana transfer edilmekte ve medya 
iletişimi yüz yüze iletişimin yerini almaktadır. Ticari alanda hiz-
met veren uzmanlar siyaset dünyasına daha fazla dahil olmakta-
dır. Siyasetin bir “sahneye” dönüştüğü bu dönemde imajlar öne 
çıkmaktadır. Profesyonel ekipler, parti liderinin imajını popüler 
konularla harmanlayarak, görece heterojen hale gelmiş olan seç-
men kitlesine “pazarlamaktadır”. Böylece medya ve profesyonel-
ler, partiler ile seçmenler arasındaki bağın kurulmasında, parti 
bürokrasisinden daha önemli bir rol üstlenmektedir. Elinizdeki 
kitabın anlamaya çalıştığı Zeitgeist tam olarak budur.

Zorlu bir akademik çalışmanın ürünü olan bu kitabın ortaya 
çıkmasında, katkılarından ötürü birçok kişi teşekkürü hak edi-
yor. İlk olarak değerli hocalarım Prof. Dr. Elçin Macar, Prof. Dr.
Levent Ürer ve Prof. Dr. Cengiz Çağla’ya teşekkür etmek isterim. 
Ayrıca Prof. Dr. Esra Danacıoğlu, Doç. Dr. Burcu Sunar ve Dr. 
Ayda Gürkan’a da eleştiri ve önerilerinden dolayı müteşekkirim. 
Yaptıkları çeşitli katkılarla bu kitabın hayat bulmasında pay sahi-
bi olan ve isimlerini saymakla bitiremeyeceğim birçok akademis-
yen arkadaşıma da teşekkürlerimi sunarım.

Her zorlu süreçte olduğu gibi bu eserin ortaya çıkması sırasın-
da da desteklerini esirgemeyen kıymetli annem ve kardeşlerime 
sonsuz teşekkür ederim. En büyük teşekkürü kuşkusuz değerli 
eşim Nilay hak ediyor. Nilay’ın gösterdiği sabır olmasaydı, bu ça-
lışmayı asla tamamlayamazdım.
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Bu kitabı, bana okumayı sevdiren ve eleştirel düşünceyi öğre-
ten babam Mehmet Bölükbaşı’ya ithaf ediyorum.
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“Sabun ya da diş macunu satmak için gözlerin süslü imgelere, 
kulakların ise bitmeyen tekrarlara maruz bırakılması, Amerikan 
günlük yaşamının can sıkıcı ama kabul edilebilir bir parçasıdır. 
Fakat, politik figürleri ve ideolojileri bu şekilde satmak açıkça 
tehlikeli bir iştir. Böyle giderse er ya da geç, seçim kampanyala-
rında aday olarak sinema oyuncularını göreceğiz.”

George W. Ball (Demokrat Parti adayı Adlai Stevenson’ın 1952 se-
çimlerindeki kampanya sorumlusu)
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