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ON SOZ

Cagimizda siyasal iletisim bir doniistim ge¢irmektedir. Se¢im
kampanyalarinda parti yerine adaylar 6ne ¢ikarken, kampanya
iletisiminde profesyonellerin rolii artmaktadir. Ticari alandaki
pazarlama teknikleri siyasi alana transfer edilmekte ve medya
iletisimi ytiz yiize iletisimin yerini almaktadir. Ticari alanda hiz-
met veren uzmanlar siyaset diinyasina daha fazla dahil olmakta-
dir. Siyasetin bir “sahneye” doniistiigii bu donemde imajlar 6ne
¢ikmaktadir. Profesyonel ekipler, parti liderinin imajin1 popiiler
konularla harmanlayarak, gorece heterojen hale gelmis olan seg-
men kitlesine “pazarlamaktadir”. Boylece medya ve profesyonel-
ler, partiler ile secmenler arasindaki bagin kurulmasinda, parti
biirokrasisinden daha énemli bir rol tistlenmektedir. Elinizdeki
kitabin anlamaya calistig1 Zeitgeist tam olarak budur.

Zorlu bir akademik ¢aligmanin iiriinii olan bu kitabin ortaya
¢ikmasinda, katkilarindan 6tiirii birgok kisi tesekkiirii hak edi-
yor. Ik olarak degerli hocalarim Prof. Dr. Elgin Macar, Prof. Dr.
Levent Urer ve Prof. Dr. Cengiz Cagla’ya tesekkiir etmek isterim.
Ayrica Prof. Dr. Esra Danacioglu, Dog. Dr. Burcu Sunar ve Dr.
Ayda Giirkana da elestiri ve dnerilerinden dolay1 miitesekkirim.
Yaptiklar: gesitli katkilarla bu kitabin hayat bulmasinda pay sahi-
bi olan ve isimlerini saymakla bitiremeyecegim birgok akademis-
yen arkadasima da tesekkiirlerimi sunarim.

Her zorlu siiregte oldugu gibi bu eserin ortaya ¢ikmasi sirasin-
da da desteklerini esirgemeyen kiymetli annem ve kardeslerime
sonsuz tesekkiir ederim. En biiyiik tesekkiirii kuskusuz degerli
esim Nilay hak ediyor. Nilay’in gosterdigi sabir olmasaydi, bu ¢a-
lismayi asla tamamlayamazdim.



Bu kitabi, bana okumay1 sevdiren ve elestirel diisiinceyi 6gre-
ten babam Mehmet Bélitkbasrya ithaf ediyorum.
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“Sabun ya da dis macunu satmak igin gozlerin siislii imgelere,
kulaklarin ise bitmeyen tekrarlara maruz birakilmasi, Amerikan
glinliik yasaminin can sikict ama kabul edilebilir bir pargasidir.
Fakat, politik figiirleri ve ideolojileri bu sekilde satmak agikea
tehlikeli bir istir. Boyle giderse er ya da ge¢, se¢im kampanyala-
rinda aday olarak sinema oyuncularini gérecegiz.”

George W. Ball (Demokrat Parti aday1 Adlai Stevenson’ 1952 se-
¢imlerindeki kampanya sorumlusu)



KAYNAKCA

Adalet ve Kalkinma Partisi. (2002, Subat 11). Kalkinma ve Demokratik-
lesme Programi.

Adalet ve Kalkinma Partisi. (2002, Subat 11). Parti Tiiziigi.

Akdogan, Y. (2004). AK Parti ve Muhafazakar Demokrasi. Istanbul: Alfa
Yaynlari.

Alemdar, M. Y., & Koker, N. E. (2011). Siyasi Partilerin 2007-2011 Tiir-
kiye Genel Segimlerinde Web Sitesi Kullanimi ve Kargilagtirmali
Analizi. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi(31), 225-254.

Allern, E. H., & Verge, T. (2017). Still Connecting with Society? Political
Parties’ Formal Links with Social Groups in the Twenty-First Cen-
tury. S. E. Scarrow, P. D. Webb, & T. Poguntke icinde, Organizing
Political Parties: Representation, Participation and Power (s. 106-
135). Oxford: Oxford University Press.

Almond, G. (1960). Introduction: A Functional Approach to Compara-
tive Politics. G. Almond, & J. Coleman i¢inde, The Politics of Deve-
loping Areas. New Jersey: Princeton University Press.

Altinbas, D. (2009). Iyi Bir Think Tank, Iyi Bir Think Tanker. H. Kanbo-
lat, & H. A. Karaser i¢inde, Tiirkiyede Stratejik Diistince Kiiltiirii ve
Stratejik Arastirma Merkezleri: Baglangicindan Bugiine Tiirk Dii-
stince Kuruluglari (s. 22-30). Ankara: Nobel Yayin.

Amag ve Hedeflerimiz. (2018, Kasim 15). http://www.siyasetakademisi.
org/amac-ve-hedeflerimiz adresinden alind

Arbour, B. (2014). Canditate-Centered Campaigns: Political Messages,
Winning Personalities and Personal Appeals. New York: Palgrave
Macmillan.

Arman, A. (2006, Nisan 9). Hiirriyet. Niyetim Futbolcu Olmakti, Ba-
bam Istemedi Reklamc1 Oldum.

Aydin, M. (2005). Tiirkiyede Siyasal Partilere Devlet Yardimi. Ankara
Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, 54(4), 235-265.

Aziz, A. (2011). Siyasal iletisim (3 b.). Istanbul: Nobel Yayin.

Bagce, E. H. (2015). Tiirkiyede Siyasi Partiler ve Segimler: 1946 - 2015.
E. A. Bekaroglu i¢inde, Araftaki Se¢im: 7 Haziran 2015 (s. 17-60).
Istanbul: Vadi Yayinlar1.

151



Demokratik Rejimlerde Siyasi Parti Propagandasinin Donisimu

Bakirgezer, G., & Demirer, Y. (2010). AK Parti’nin Sosyal Siyaseti. I.
Uzgel i¢inde, AKP Kitab1: Bir Déntistimiin Bilangosu (s. 153-178).
Ankara: Phoenix.

Bali, R. N. (2002). Tarz-1 Hayat'tan Life Style’a: Yeni Se¢kinler, Yeni Me-
kanlar, Yeni Yasamlar. Istanbul: fletisim.

Bauer, R. A, & Greyser, S. A. (1968). Advertising in America: The
Consumer View. yayinlanmamis yiiksek lisans tezi. Boston MA:
Harward University.

Becker, A. (2017). French elections: Who finances the candidates?
Agustos 28, 2018 tarihinde https://www.dw.com/en/french-electi-
ons-who-finances-the-candidates/a-38704682 adresinden alind:

Bekiroglu, O., & Bal, E. (2014). Siyasal Reklamcilik: 30 Mart 2014 Yerel
Se¢imleri Arastirmasi. Konya: Literatiirk.

Biezen, V., Mair, P.,, & Poguntke, T. (2012). Going, Going, . . . Gone? The
Decline of Party Membership in Contemporary Europe. European
Journal of Political Research, 54(1), 24-56.

Bimber, B. (2014). Digital Media in the Obama Campaigns of 2008 and
2012: Adaptation to the Personalized Political Communication En-
vironment. Journal of Information Technology & Politics, 11(2),
130-150.

Blondel, J. (2002). Party Government, Patronage, and Party Decline in
Western Europe. R. Gunther, J. R. Montero, & J. J. Linz i¢inde, Po-
litical Parties: Old Concepts and New Challenges (s. 233-256). Ox-
ford: Oxford University Press.

Blumler, J., & Kavanagh, D. (1999). The Third Age of Political Commu-
nication. Political Communication(16), 209-230.

Bora, T. (2002, Kasim-Aralik). 2002 Se¢imi ve Siyasi Glizergah Prob-
lemleri. Birikim Dergisi(163-164), 29-35. 7 5, 2018 tarihinde
Birikim  Dergisi:  http://www.birikimdergisi.com/birikim-ya-
2i/2554/2002-secimi-ve-siyas% C3%AE-guzergah-problemleri#.
W2_vCegzZPY adresinden alindi

Boratav, K. (2008). Tiirkiye Iktisat Tarihi: 1908-2007. Ankara: imge Ki-
tabevi.

Bourdieu, P. (1997). Televizyon Uzerine. (T. Ilgaz, Cev.) Istanbul: Yap1
Kredi Yayinlar1.

Bowler, S., & Farrell, D. M. (1992). Conclusion: the Contemporary Elec-
tion Campaign. S. Bowler, & D. M. Farrell i¢inde, Electoral Strategies
and Political Marketing (s. 223-235). London: The Macmillan Press.

Bowler, S., & Farrell, D. M. (1992). The Study of Election Campaigning.
S. Bowler, & D. M. Farrell i¢inde, Electoral Strategies and Political
Marketing (s. 1-23). London: The Macmillan Press.



Demokratik Rejimlerde Siyasi Parti Propagandasinin Dénisimu

Cagé, J. (2018). Even in France, Money Rules Politics. Agustos 27,
2018 tarihinde https://www.ineteconomics.org/perspectives/blog/
even-in-france-money-rules-politics adresinden alindi

Carr, E. H. (2010). Yirmi Yil Krizi 1919-1939. (C. Cemgil, Cev.) Istan-
bul: Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari.

Clarke, H. D, Sanders, D., Stewart, M. C., & Whiteley, P. E. (2009). Per-
formance Politics and the British Voter. Cambridge: Cambridge
University Press.

Cop, B. (2018). Tiirkiyede Segim Sistemleri. (U. Dertli, Cev.) Istanbul:
Tekin Yayinevi.

Crick, B. (1962). In Defence of Politics. Chicago: The University of Chi-
cago Press.

Cumbhuriyet Halk Firkasi. (1927, Tesrinievel 22). Cumhuriyet Halk Fir-
kas1 Nizamnamesi.

Cumbhuriyet Halk Firkasi. (1931). CHF Nizamnamesi ve Programi. An-
kara: TBMM Matbaasu.

Cumbhuriyet Halk Partisi. (1938). CHP Tiiztigli. Ankara: Recep Ulusog-
lu Basimevi.

Cumbhuriyet Halk Partisi. (1938). On Besinci Yil Kitabu.

Cumbhuriyet Halk Partisi. (1994). Cumhuriyet Halk Partisi Programu:
Yeni Hedefler Yeni Tiirkiye.

Cumbhuriyet Halk Partisi. (2001, Temmuz 1). Tiiztik.

Cwalina, W., Falkowski, A., & Newman, B. (2015). Political Marketing:
Theoretical and Strategic Foundations. New York and Oxon: Rout-
ledge.

Gankaya, E. (2015). Siyasal Iletisim: Diinyada ve Tiirkiyede. Ankara:
Imge Kitabevi.

Gubukeu, M. 1. (2005). Siyasert Pazarlamasi: Genel ve Yerel Se¢im Ayri-
mina Gore Se¢men Davraniglarinin Analizi. Doktora Tezi, Atatiirk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Erzurum.

Dalton, R. J., & Wattenberg, M. P. (2000). Parties Without Partisans:
Political Change in Advanced Industrial Democracies. New York:
Oxford University Press.

Dalton, R. ., Farrell, D. M., & McAllister, I. (2011). Political Parties and
Democratic Linkage: How Parties Organize Democracy. New York:
Oxford University Press.

Damlapinar, Z., & Balci, S. (2014). Siyasal Iletisim Siirecinde Segimler,
Adaylar, Imajlar: 2009 Yerel Segimleri Ankara Aragtirmasi. Ankara:
Literatiirk.

153



Demokratik Rejimlerde Siyasi Parti Propagandasinin Donisimu

Demirci, K. (2016). Modern Se¢im Kampanyalarinin Tiirkiyedeki Sey-
rine Dair Bir Elestiri ve Dénemsellestirme Denemesi. Ankara Uni-
versitesi SBF Dergisi, 71(3), 889-918.

Devran, Y. (2007). Medya Baglaminda 22 Temmuz Se¢imleri. Tiirkiye
Giinliigi Dergisi(90), 163-182.

Dogan, A., & Goker, G. (2013). Siyasal Iletisim Arastirmalari. Ankara:
Nobel Yayincilik.

Donovan, R., & Scherer, R. (1992). Unsilent Revolution Television News
and American Public Life. New York: Cambridge University Press.

Duman, D., & Ipekesen, S. S. (2013). Tiirkiyede Genel Segim Kampan-
yalar1. Turkish Studies, 8(7), 117-135.

Duman, K. E. (2013). Tiirkiye ve Italyada Ozel Televizyon Yayinciliginin
Baslangic1 ve Deregiilasyon Siirecinin Karsilastirilmasi. Yayinlan-
mamis Doktora Tezi. Istanbul: Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii.

Duverger, M. (1964). Political Parties: Their Organization and Activity
in the Modern State. (B. North, & R. North, Cev.) London: Methu-
en.

Duverger, M. (2017). Siyaset Sosyolojisi (11 b.). (S. Tekeli, Cev.) Istan-
bul: Varlik Yayinlar:.

Erzen, M. U. (2008). Siyasi Lider Imajlarinin Segimlerde Etkisi. Istanbul
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi(31), 65-80.

Fabbrini, S., & Brassanelli, E. (2015). The Presidentialization of Ameri-
can Political Parties. G. Passarelli icinde, The Presidentialization of
Political Parties: Organizations, Institutions and Leaders (s. 49-66).
New York: Palgrave Macmillan.

Friedenberg, R. V. (1997). Communication Consultants in Political
Campaigns. Westport: Praeger.

Gengkaya, O. F, Giindiiz, U., & Cihangir-Tetik, D. (2016). Siyasetin Fi-
nansmani ve Seffaflik. Uluslararas: Seffaflik Dernegi.

Giilalp, H. (2003). Kimlikler Siyaseti: Tiirkiyede Siyasi Islamin Temelle-
ri. Istanbul: Metis Yayinlari.

Giirbilek, N. (2016). Vitrinde Yasamak: 1980’lerin Kiiltiirel iklimi (8 b.).
Istanbul: Metis.

Giirbiiz, R. (2006, Mart). Siyasi Partilere Devlet¢ce Yapilan Mali Yardi-
min Hukuki ve Siyasal Analizi. Tiirk Idare Dergisi(450), 183-198.

Haber7.com. (2003, Mayis 17). Erdogan: Gémlegi Kag¢ Kez Cikardik.
Ekim 15, 2018 tarihinde http://www.haber7.com/haber/20070720/
Erdogan-Gomlegi-kac-kez-cikardik.php adresinden alind:

154



Demokratik Rejimlerde Siyasi Parti Propagandasinin Dénisimu

HaberTiirk. (2007, Temmuz 5). Eyliil 29, 2018 tarihinde AKP’ye 1 haf-
tada 54 bin yeni iye: https://www.haberturk.com/gundem/ha-
ber/28101-akpye-1-haftada-54-bin-yeni-uye adresinden alind1

Hale, W., & Ozbudun, E. (2010). Islamism, Democracy and Liberalism
in Turkey. London and New York: Routledge.

Harris, P. (2001). To spin or not to spin - that is the question: The emer-
gence of modern political marketing. Marketing Review, 2(1), 35-
53.

Hatipoglu, A. (2009, Ekim). Siyasi Partilere Hazine Yardimi: Sosyolojik
Bir Degerlendirme. Istanbul Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi
Dergisi(41), 233-250.

Hayes, B., & McAllister, I. C. (1996). Marketing Politics to Voters: Late
Deciders in the 1992 British Election. European Journal of Marke-
ting, 30(10-11), 127-139.

Henneberg, S., & Ormrod, R. (2013). The Triadic Interaction Model of
Political Marketing Exchange. Marketing Theory, 13(1), 87-103.

Heywood, A. (2013). Politics (4 b.). New York: Palgrave Macmillan.

Hopkin, J., & Paolucci, C. (1999). The Business Firm Model of Party Or-
ganisation: Cases fom Spain and Italy. European Journal of Political
Research, 35(3), 307-339.

Hiirriyet. (30.10.2002). Reklamcilarin Se¢im Yarisi.

Ipek, N. (2004). Tiirkiyede Elektrik Enerjisi Gelisiminin ve TEK’in Kisa
Tarihgesi. Elektrik Mithendisligi Dergisi(424), 22-23.

Ipsos. (2012). Tiirkiye'yi Anlama Kilavuzu. 2018 7, Mart tarihinde
http://www.halklailiskiler.com/pdf/Turkiyeyi- Anlama-Kilavuzu-E-
Kitap_1347963063.pdf adresinden alind

Johnston, R., & Pattie, C. (2003). Do Canvassing and Campaigning
Work? Evidence from the 2001 General Election in England. C.
Rallings, R. Scully, J. Tonge, & P. Webb i¢inde, British Elections &
Parties Review: Volume 13 (s. 193-213). London: Frank Cass.

Kaleli, S. (2015). Siyasal Pazarlama Stirecinde Liderlik. Bursa: Ekin Ya-
yinevi.

Kapani, M. (2007). Politika Bilimine Giris (21 b.). Ankara: Bilgi Yayi-
nevi.

Karahan, Z. (1995, Ocak). 1991 Erken Genel Sec¢imleri ve Reklam
Ajanslarinin Etkinlikleri. Mamara letisim Dergisi(9), 57-79.

Karakog, E., & Fidan, Z. (2016). Aday imaji Olusumunda Lider Fotog-
raflarnin Onemi: 7 Haziran 2015 Genel Secgimleri. S. Balc1 icinde, 7
Hazirandan 1 Kasim’a: Tiirkiyede Siyasal letisim Uygulamalari (s.
243-280). Konya: Litaratiirk Yayinlar1.

155



Demokratik Rejimlerde Siyasi Parti Propagandasinin Donisimu

Karakog, R. (2018, Nisan-Haziran). Tiirkiyede Siyasi Partilerin Mali De-
netimi. Sayistay Dergisi(109), 79-102.

Karlsen, R. (2011, Aralik). A Platform For Individualized Campaigning:
Social Media and Parliamentary Candidates in the 2009 Norwegian
Election Campaign. Policy & Internet, 3(4), 1-25.

Katz, R. S., & Mair, P. (1995). Changing Models of Party Organisation
and Party Democracy: The Emergence of the Cartel Party. Party Po-
litics(1), 5-28.

Katz, R. S., & Mair, P. (2002). The Ascendancy of the Party in Public Of-
fice: Party Organizational Change in Twentieth-Century Democra-
cies. R. Giinther, J. R. Montero, & J. J. Linz i¢inde, Political Parties:
Old Concepts and New Challenges (s. 113-135). New York: Oxford
University Press.

Kavanagh, D. (1995). Election Campaigning: The New Marketing of Po-
litics. Oxford: Blackwell.

Kaynar, M. K., Ozsel, D., Cavdar, O., Altayli, E., Mutluay, B., Ates, S.,
& Sadioglu, U. (2007). Cumhuriyet Dénemi Siyasi Partileri 1923 -
2006. Ankara: Imge Kitabevi.

Keles, R. (1989). Urban Turkey in the Year 2000: A Pessimistic Scenario.
E. Ozbudun, & I. Turan i¢inde, Turkey in the Year 2000 (s. 203-215).
Anakra: Siyasi [limler Dernegi.

Kenneth, G., & Ridout, T. N. (2004). Measuring the Effect of Televised
Political Advertising in the United States. Annual Review of Politi-
cal Science, 7(1), 205-227.

Keskin, F. (2016). Politik Pazarlama: Teorik ve Pratik. Ankara: Siyasal
Kitabevi.

Keskin, E, & Sanl;, H. K. (2014). Demokrasi Tartismalar1 Baglaminda
2011 Milletvekili Genel Segimleri ve Medya Uzerine Niceliksel Bir
Analiz. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 5(1), 1-26.

Kircheimer, O. (1966). The Transformation of Western European Party
Systems. J. La Palombara, & M. Weiner i¢inde, Political Parties and
Political Development (s. 177-200). Princeton : Princeton Univer-
sity Press.

KONDA. (2017). 7 Haziran Sandik ve Se¢men Analizi. Mart 3, 2018
tarihinde http://konda.com.tr/wp-content/uploads/2017/03/KON-
DA_7HaziranSand%C4%B1kveSe%C3%A7menAnaliziRaporu.
pdf adresinden alinds

Kotler, P. (2015). Kapitalizmle Yiizlesmek: Sorunlu Bir Ekonomik Sis-
teme Gercekci Coziimler. (T. Gezer, Cev.) Istanbul: Mediacat Ya-
yincilik.

156



Demokratik Rejimlerde Siyasi Parti Propagandasinin Dénisimu

Kotler, P, & Andreasen, A. (1991). Strategic Marketing For Nonprofit
Organizations. NJ: Prentice Hall.

Kotler, P, & Armstrong, G. (2016). Principles of Marketing (16 - Global
Edition b.). Essex: Pearson Education Limited.

Kotler, P, & Levy, S. (1969). Broadening the Concept of Marketing.
Journal of Marketing, 33(1), 10-15.

Kotler, P, & Zaltman, G. (1971). Social Marketing: An Approach to
Planned Social Change. Journal of Marketing, 35, 3-12.

Koker, E. (2007). Politikanin fletisimi Iletisimin Politikasi. Ankara:
Imge Kitabevi.

Koése, H. A., & Oncii, A. (2000). Isgiicii Piyasalar1 ve Uluslararasi isbolii-
miinde Uzmanlasmanin Mekansal Boyutlar1: 1980 Sonrasi Dénem-
de Tiirkiyede Imalat Sanayi. Toplum ve Bilim(86), 72-90.

Krouwel, A. (2006). Parti Models. R. S. Katz, & W. Crotty i¢inde, Hand-
book of Party Politics (s. 249-269). London, Thousand Oaks, New
Delhi: SAGE Publications.

Lasswell, H. D. (1938). Propaganda Technique in the World War (Yeni-
den Basim b.). New York: Peter Smith.

Lees-Marshment, J. (2003). Political Marketing: How to reach that pot
of gold. Journal of Political Marketing, 2(1), 1-32.

Lees-Marshment, J. (2010). Global Political Marketing. J. Lees-Marsh-
ment, J. Strombaeck, & C. Rudd i¢inde, Global Political Marketing
(s. 1-15). London and New York: Routledge.

Lilleker, D. G. (2013). Siyasal Iletisim: Temel Kavramlar. (Y. Devran, A.
Nas, B. Eksi, Y. Géksun, Dii, & A. N. Abdullah Altin, Cev.) istanbul:
Kakniis Yayimnevi.

Linz, J. J. (2002). Parties in Contemporary Democracies: Problems and
Paradoxes. R. Gunther, R. ]. Montero, & J. J. Linz i¢inde, Political
Parties: Old Concepts and New Challenges (s. 291-316). Oxford:
Oxford University Press.

Lock, A., & Harris, P. (1996). Political Marketing - vive la difference!
European Journal of Marketing, 30(10-11), 14-24.

Lombardi, B. (1997). Turkey: The Return of the Reluctant Generals. Po-
litical Science Quarterly(112), 191-215.

Maisel, S. L. (2007). American Political Parties and Elections: A Very
Short Introduction. New York: Oxford University Press.

Manin, B. (1997). The Principles of Representative Government. Camb-
ridge: Cambridge University Press.

Massicard, E. (2009). Islamciligin Belediyelerle Imtihani: Tiirkiyede
Yerel Yonetimlerin Déniisiimii. Idea: Insan Bilimleri Degisi, 1(2),
41-58.

157



Demokratik Rejimlerde Siyasi Parti Propagandasinin Donisimu

McGuinnes, R. (2017). Big Spender: Macron Threw More Money at the
Election than Presidental Rivals, Expenses Reveal. Agustos 28,2018
tarihinde Express: https://www.express.co.uk/news/world/838993/
emmanuel-macron-expenses-france-election-president-mari-
ne-le-pen-Francois-Fillon adresinden alindi

Mediacat.com. (2011, Haziran 20). Ekim 10, 2018 tarihinde Siyasi Par-
tiler Segimlerde Medyay1 Nasil Kullandi?: https://mediacat.com/si-
yasi-partiler-secimlerde-medyayi-nasil-kullandi/ adresinden alind:

Michels, R. (1962). Political Parties: A Sociological Study of the Oli-
garchical Tendencies of Modern Democracy. New York: Free Press.

Miller, C. C. (2008, Kasim 7). How Obama’s Internet Campaign Chan-
ged Politics. Haziran 5, 2018 tarihinde The New York Times: https://
bits.blogs.nytimes.com/2008/11/07/how-obamas-internet-campa-
ign-changed-politics/ adresinden alind1

Milliyet. (24.05.1980). Kaynak Kullanim Sartlara Uydurulmali.

Minogue, K. (1995). Politics: A Very Short Introduction. New York: Ox-
ford University Press.

Mitchell, J., Macrae, N., & Banaji, M. (2005). Forming Impressions of
People versus Inanimate Objects: Social-cognitive Processing in the
Medial Prefrontal Cortex. Neurolmage, 26(1), 251-257.

Neumann, S. (1956). Modern Political Parties: Approaches to Compara-
tive Politics. Chicago: University of Chicago Press.

Newman, B. I. (1994). The Marketing of the President: Political Marke-
ting as Campaign Strategy. Thousand Oaks, CA: Sage Publications.

Newman, B. I. (1999). A Predictive Model of Voter Behavior: The Repo-
sitioning of Bill Clinton. B. Newman i¢inde, Handbook of Political
Marketing (s. 259-282). Thousand Oaks, CA: Sage.

Niffeneger, P. (1988). Strategies For Success From The Political Marke-
ters. Journal of Services Marketing, 2(3), 15-21.

Nimmo, D. (1970). The Political Persuaders. New Jersey: Prentice Hall.

Norris, P, Curtice, J., Scammell, M., Semetko, H., & Sanders, D. (1999).
On Message: Communicating the Campaign. London: Sage.

OECD. (2011). Society at a Glance 2011: OECD Social Indicators.
OECD Publishing.

OpenSecrets. (2018, 3 10). https://www.opensecrets.org/overview/cost.
php?display=P&infl=N adresinden alind1

Oran, B. (Di1.). (2009). Tiirk D1s Politikasi: Kurtulus Savasrndan Bugii-
ne Olgular, Belgeler, Yorumlar. Istanbul: iletigim.

O’Shaughnessy, N. (1990). High Priesthood, Low Priestcraft: The Role of
Political Consultants. European Journal of Marketing, 24(2), 7-23.

158



Demokratik Rejimlerde Siyasi Parti Propagandasinin Dénisimu

O’Shaughnessy, N. (1990). The Phenomenon of Political Marketing.
New York: St. Martin’s Press.

Ostrogorski, M. (1902). Democracy and the Organization of Political
Parties. (E. Clarke, Cev.) New York: Macmillan.

Orsan, O. (1983, Ekim 5). Milliyet. Siyaset Reklami.

Ozbudun, E. (2001). The Institutional Decline of Parties in Turkey. L.
Diamond, & R. Gunther i¢inde, Political Parties and Democracy
(s. 238-265). Baltimore and London: The Johns Hopkins University
Press.

Oztiirk, M. C., & Sardagy, E. (2019). Halkla Iliskiler Egitiminde Diji-
tallesme: Tiirkiye ve ABD>de Bulunan Universitelerdeki Halkla
fliskiler Programlarinin Karsilastirilmasi. Erciyes Iletisim Dergisi
Uluslararast Dijital Cagda Iletisim Sempozyumu Ozel Sayisi(1),
125-142.

Panebianco, A. (1988). Political Parties: Organization and Power. Camb-
ridge: Cambridge University Press.

Passarelli, G. (2015). Parties’ Genetic Features: The Missing Link in the
Presidentalization of Parties. P. Gianluca i¢inde, The Presidentiali-
zation of Political Parties: Organizations, Institutions and Leaders
(s. 1-25). New York: Palgrave Macmillan.

Pekiin, B. (2012). Promotional Campaigns of Political Parties in Turkey:
The Sample of 2002-2009 Republican Peoples Party - Justice De-
velopment Party. Yayilanmamis Doktora Tezi. Istanbul: Yeditepe
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi.

Pir, C. (1985, Mart 9). Hiirriyet. Reklamda, Tiirk-ABD Ortaklig1.

Qualter, T. H. (1991). Advertising and Democracy in the Mass Age. New
York: St. Martin’s Press.

Radikal. (17.06.2004). Bak Ali Taran Bak.

Resmi Gazete. (02.05.1961). Segimlerin Temel Hitkiimleri ve Se¢men
Kiitiikleri Hakkinda Kanun. (S.10976, K.298).

Resmi Gazete. (03.03.2011). Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin
Hizmetleri Hakkinda Kanun. (S.27863, K.6112).

Resmi Gazete. (06.06.1946). Milletvekilleri Se¢imi Kanunu. (S5.6326,
K.4918).

Resmi Gazete. (08.04.2010). Segimlerin Temel Hitkiimleri ve Se¢men
Kitiikleri Hakkindaki Kanun ile Milletvekili Se¢cim Kanununda
Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun. (5.27548, K.5980).

Resmi Gazete. (12.12.2017). Yiiksek Se¢im Kurulunun Tegkilat ve Go-
revleri Hakkinda Kanun. (S.30268, K.7062).

Resmi Gazete. (13.06.1983). Milletvekili Secimi Kanunu. (S.18076,
K.2839).

159



Demokratik Rejimlerde Siyasi Parti Propagandasinin Donisimu

Resmi Gazete. (14.11.1983). Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kanunu.
(S.18221(2. Miikerrer), K.2954).

Resmi Gazete. (2011, Mart 3). Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Ya-
yin Hizmetleri Hakkinda Kanun. (5.27863, K.6112).

Resmi Gazete. (21.02.1950). Milletvekillleri Secimi Kanunu. (S.7438,
K.5545).

Resmi Gazete. (24.04.1983). Siyasi Partiler Kanunu. (5.18027, K.2820).

Resmi Gazete. (28.10.1995). Segimlerin Temel Hikiimleri ve Se¢men
Kiitiikleri Hakkinda Kanun ile Siyasi Partiler Kanunu ve Millet-
vekili Segimi Kanununda Degisiklik Yapilmasina Iliskin Kanun.
(S.22447, K.4125).

Resmi Gazete. (30.05.1961). Milletvekili Se¢imi Kanunu. (S.10815,
K.306).

Rotschild, M. L. (1978, Subat). Political Advertising: A Neglected Policy
Issue in Marketing. Journal of Marketing Research, 15, 58-71.

RTUK. (2013). Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi 2012. Ankara.

Sabah.com.tr. (2013, Kasim 10). Kasim 4, 2018 tarihinde Hangi Partinin
Kag Uyesi Var?: https://www.sabah.com.tr/gundem/2013/11/10/
hangi-partinin-kac-uyesi-var adresinden alindi

Safaz, M. (2011). Se¢im Dénemlerinde Radyo ve Televizyonlardaki Si-
yasi Igerikli Yayinlarin Denetlenmesi: Tiirkiye Ornegi. Yayinlanma-
mis Uzmanlik Tezi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Ankara.

Sartori, G. (2005). Parties and Party Systems. Colchester: ECPR Press.

Sartori, G. (2006). Gérmenin Iktidar1 (2 b.). (G. Batus, & B. Ulukan,
Cev.) Istanbul: Karakutu Yayinlari.

Schmitt-Beck, R., & Farrell, D. M. (2002). Do Political Campaigns Mat-
ter? Yes, but It Depends. D. M. Farrell, & R. Schmitt-Beck iginde,
Do Political Campaigns Matter? Campaign Effects in Elections and
Referendums (s. 183-193). London and New York: Routledge.

Scott, P, & Dean, S. (2017). The Telegraph. Agustos 28, 2018 tarihin-
de How Much Will the 2017 General Election Cost?: https://www.
telegraph.co.uk/business/0/much-will-2017-general-election-cost/
adresinden alind1

Siavelis, P. M. (2006). Party and Social Structure. R. S. Katz, & W. Crotty
i¢cinde, Handbook of Party Politics (s. 359-370). London, Thousand
Oaks, New Delhi: SAGE Publications.

Stonecash, J. M. (2003). Political Polling: Strategic Information in Cam-
paigns. Lanham: Rowman & Littlefield Publishers.

Sirin, S. (2017). Bir Tiirkiye Hayali. Dogan Yayincilik.

T.C. Sayistay Baskanlig1. (2015). Siyasi Partilerin Mali Denetim Rehberi.

Tan, A. (2002). Politik Pazarlama. Istanbul: Papatya Yayimcilik.

160



Demokratik Rejimlerde Siyasi Parti Propagandasinin Dénisimu

TBMM Yazili Soru Onergesi. (2016, 12 15). No: 56020453/2016-610.01-
E.357/2294/7865. Aralik 4, 2017 tarihinde http://www2.tbmm.gov.
tr/d26/7/7-5305sgc.pdf adresinden alindi

Teazis, C. (2010). ikincilerin Cumhuriyeti: Adalet ve Kalkinma Partisi.
Istanbul: Mizrak Yayinlar:.

Telekomiinikasyon Kurumu. (2002). 2002 Yili Faaliyet Raporu. Agus-
tos 18, 2018 tarihinde https://www.btk.gov.tr/uploads/pages/slu-
g/2002-faaliyet-raporu.pdf adresinden alindi

Todorov, A., Mandisodza, A. N., Goren, A., & Hall, C. C. (2005, June).
Inferences of Competence from Faces Predict Election Outcomes.
Science, 308(5728), 1623-1626.

Tokgéz, O. (2010). Segimler, Siyasal Reklamlar ve Siyasal letisim. An-
kara: Imge Kitabevi.

Topuz, H. (1991). Siyasal Reklamcilik. Istanbul: Cem yayinevi.

Topuzkanamus, §. E. (2012). Siyasi Partilere Devlet Yardimi. Dokuz Ey-
liil Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, 14(2), 167-203.

Tosun, G. E., & Tosun, T. (2007). 1983’ten Glinlimiize Tiirkiyede Siyasal
Parti Uyeliginin Gelisimi: Kargilagtirmali Bir Inceleme. Toplum ve
Demokrasi, 1(1), 45-56.

TUHID. (2018, Aralik 14). http://www.tuhid.org/yerli-halkla-iliski-
ler-kuruluslari.html adresinden alindi

TUIK. (2010). Istatistik Gostergeler: 1923-2009. Ankara: Tiirkiye Ista-
tistik Kurumu Matbaast.

TUIK. (2010). Tiirkiye Istatistik Yillig1 2010. Ankara: Tiirkiye Istatistik
Kurumu Matbaasi.

TUIK. (2012). Milletvekili Genel Segimleri 1923 - 2011. Ankara: Tiirki-
ye Istatistik Kurumu Matbaasi. Haziran 27, 2018 tarihinde http://
www.ysk.gov.tr/tr/milletvekili-genel-secim-arsivi/2644 adresinden
alind1

Ug¢man, H. (2015). Tiirk Kamu Yonetiminde Bakan Yardimcilig1 Uygu-
lamast Uzerine Inceleme ve Degerlendirmeler. Akademik Hassasi-
yetler Dergisi, 2(3), 191-225.

Unat, N. A. (1989). Legitimacy, Participation and Restricted Pluralism:
The 1987 Elections in Turkey. Ankara Universitesi SBF Dergisi,
44(1), 17-35.

Uyar, H. (2012). Tiirk Siyasal Yagaminda Cephelesmelere Bir Ornek: Va-
tan Cephesi. [stanbul: Boyut Yayimcilik.

Uzun, C. D. (2014). Siyasi Partilerin Finansman1: Devlet Yardimi, Si-
nirlamalar ve Mali Denetim. Ankara: Siyaset, Ekonomi ve Toplum
Arastirmalar1 Vakfi.

161



Demokratik Rejimlerde Siyasi Parti Propagandasinin Donisimu

van Klingeren, M., Orozco, M., van Spanje, J., & de Vreese, C. (2015).
Party Financing and Referendum Campaigns in EU Member Sta-
tes. Brussels: European Parliament. Eyliil 5, 2018 tarihinde http://
www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2015/519217/
IPOL_STU(2015)519217_EN.pdf adresinden alind

Weber, M. (2012). Ekonomi ve Toplum (Cilt 2). (L. Boyaci, Cev.) Istan-
bul: Yarin Yayinlari.

Weber, M. (2012). Ekonomi ve Toplum (Cilt 1). (L. Boyaci, Cev.) Istan-
bul: Yarin Yayinlari.

White, J. K. (2006). What Is a Political Party? R. S. Katz, & W. Crot-
ty iginde, Handbook of Party Politics (s. 5-15). London, Thousand
Oaks, New Delhi: SAGE Publications.

Yal¢inkaya, N. (2013). Politik Pazarlama Yaklagimlarinin Siyasal Parti-
ler Agisindan Degerlendirilmesi ve Segmen Davranislar: Uzerinde-
ki Etkileri. Doktora Tezi, Celal Bayar Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Manisa.

Yavuz, H. M. (2009). Secularism and Muslim Democracy in Turkey.
Cambridge: Cambridge University Press.

Yildiz, M. (2007). Tiirkiyede Yasama Islevi Agisindan Milletvekili Da-
nigmanligi. Yasama(4), 100-114.

162



