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KADININ YENI MECRASI: YENI MEDYA
Sedat CERECI’

» Giris

Kadinlarin yeni medyayi, 6zellikle sosyal medyay1 daha ¢ok
kullandiklar1 gercegi, pek ¢ok arastirmada dogrulanmaktadir.
Modern ¢agda daha ¢ok artan ve evrilen kadin gereksinimlerinin
goguna yanit vermeye calisan yeni medya, 6zellikle kadinlarin
kendilerini ifade etme, sosyal ortamlara katilma, sorunlarini dile
getirme gibi konularda etkin olmaya ¢aligmaktadir. Bilgisayar te-
meli tizerinde anlik ileti paylasimi olanag: saglayan yeni medya,
karsidakine goriinmeden iletiyi aktarma ve ileti alma teknigi ne-
deniyle de ilgi gormektedir. Kadinlarin, iginde bulunduklari or-
tamda giivensizlik ve samimiyetsizlik nedeniyle kendilerini ifade
edememeleri, goriislerini agiklayamamalar1 sorunu, daha giivenli
bulunan yeni medya ve 6zellikle sosyal medyada bir dl¢iide ¢o-
ziim bulmaktadir.

Modern gagin ve popiiler kiiltiiriin baglica ve en yaygin aragla-
r1 olan yeni medya, ¢agin sayisiz gereksinimini kargilarken, tiirle-
re 0zgii sorunlara da yol agabilmektedir. Ancak her seye ragmen
yeni medya, basta ¢ocuk ve gengler olmak tizere hemen herkes ta-
rafindan, yagsamin gerekli bir unsuru olarak kullanilmakta ve ya-
sam1 yonlendirmesine izin verilmektedir. Bilgisayara dayal yeni
medya denen medyanin da ¢ok kullanildig1 ve 6zellikle kadinlar
tarafindan tercih edildigi ortaya konmaktadir (Popa ve Oprea,
2015: 1203). Arastirmalar, modern ¢agla birlikte yapay olarak art-
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kadar ¢ok genis bir alanda yayin yapan interaktif medya, giinliik
yasamin yogun ritmi i¢inde sorunlar yasayan, toplumsal baskilar
nedeniyle goriislerini agik¢a dile getiremeyen, bazen de zaman
gecirmek isteyen insanlarin o6zellikle katilmak istedigi ortamlar
sunmaktadir. Katilimcilarin ilk sirasinda da kadinlar gelmekte-
dir (Kanai ve Dobson, 2016). Kadinin giivenlik isteyen, tutkulu,
ayrintici, ozgiirliik, sevgi ve ilgi meraklis1 psikolojisi kendini yeni
medyada iyi hissetmektedir.

Ozellikle erkek egemen toplumlarda veya is diinyasinda bas-
kilar altinda ¢alisan kadinlarin sik¢a kullandiklari interaktif med-
ya, kadinlara, ger¢ek diinyadan daha farkli, sanal bir ortamda,
risklerden uzak goriislerini dile getirme, sorunlarini agiklama
olanaklar1 sunan araglar olarak goriinmektedir (Zeisler, 2017:
8). Bu nedenle yenimedyay1 sik¢a kullanmakta, 6zellikle ¢cok ya-
kinlarinda olan sosyal medyaya ilgi gostermektedirler. Kadinlar,
sosyal medyayi, diinyalarinda agilan yeni bir yasam mecras ola-
rak algilamaktadirlar (Sarkar, 2014: 56). Sosyal medya araciligiyla
iletilerini paylasan, sosyal bir ortama katilan kadinlar kendilerini
mutlu ve giiclii hissetmekte, bazen 6nemli toplumsal veya siyasal
kararlarin yonlenmesine katkida bulunmaktadirlar. Gorislerini
agiklayip bir sonuca doniistiigiinii gérmek kadinlarin 6zgiivenle-
rini de giiglendirmektedir.

Her durumda yeni medyanin olanaklar1 kadinlarin ¢ok isine
yaramakta, onlarin toplumda daha giiglii ve iiretici bireyler olma-
sina katkida bulunmaktadir. Bu nedenle yeni medyanin kadinlar
i¢in sagladig1 olanaklarin daha diizenli ve diizeyli bigimde plan-
lanarak artmasi, kadinlarin daha da giiglenmesini saglayacaktir.
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