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4.BÖLÜM

KADININ YENİ MECRASI: YENİ MEDYA

Sedat CERECİ7

 X Giriş

Kadınların yeni medyayı, özellikle sosyal medyayı daha çok 
kullandıkları gerçeği, pek çok araştırmada doğrulanmaktadır. 
Modern çağda daha çok artan ve evrilen kadın gereksinimlerinin 
çoğuna yanıt vermeye çalışan yeni medya, özellikle kadınların 
kendilerini ifade etme, sosyal ortamlara katılma, sorunlarını dile 
getirme gibi konularda etkin olmaya çalışmaktadır. Bilgisayar te-
meli üzerinde anlık ileti paylaşımı olanağı sağlayan yeni medya, 
karşıdakine görünmeden iletiyi aktarma ve ileti alma tekniği ne-
deniyle de ilgi görmektedir. Kadınların, içinde bulundukları or-
tamda güvensizlik ve samimiyetsizlik nedeniyle kendilerini ifade 
edememeleri, görüşlerini açıklayamamaları sorunu, daha güvenli 
bulunan yeni medya ve özellikle sosyal medyada bir ölçüde çö-
züm bulmaktadır.

Modern çağın ve popüler kültürün başlıca ve en yaygın araçla-
rı olan yeni medya, çağın sayısız gereksinimini karşılarken, türle-
re özgü sorunlara da yol açabilmektedir. Ancak her şeye rağmen 
yeni medya, başta çocuk ve gençler olmak üzere hemen herkes ta-
rafından, yaşamın gerekli bir unsuru olarak kullanılmakta ve ya-
şamı yönlendirmesine izin verilmektedir. Bilgisayara dayalı yeni 
medya denen medyanın da çok kullanıldığı ve özellikle kadınlar 
tarafından tercih edildiği ortaya konmaktadır (Popa ve Oprea, 
2015: 1203). Araştırmalar, modern çağla birlikte yapay olarak art-
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kadar çok geniş bir alanda yayın yapan interaktif medya, günlük 
yaşamın yoğun ritmi içinde sorunlar yasayan, toplumsal baskılar 
nedeniyle görüşlerini açıkça dile getiremeyen, bazen de zaman 
geçirmek isteyen insanların özellikle katılmak istediği ortamlar 
sunmaktadır. Katılımcıların ilk sırasında da kadınlar gelmekte-
dir (Kanai ve Dobson, 2016). Kadının güvenlik isteyen, tutkulu, 
ayrıntıcı, özgürlük, sevgi ve ilgi meraklısı psikolojisi kendini yeni 
medyada iyi hissetmektedir.

Özellikle erkek egemen toplumlarda veya iş dünyasında bas-
kılar altında çalışan kadınların sıkça kullandıkları interaktif med-
ya, kadınlara, gerçek dünyadan daha farklı, sanal bir ortamda, 
risklerden uzak görüşlerini dile getirme, sorunlarını açıklama 
olanakları sunan araçlar olarak görünmektedir (Zeisler, 2017: 
8). Bu nedenle yenimedyayı sıkça kullanmakta, özellikle çok ya-
kınlarında olan sosyal medyaya ilgi göstermektedirler. Kadınlar, 
sosyal medyayı, dünyalarında açılan yeni bir yaşam mecrası ola-
rak algılamaktadırlar (Sarkar, 2014: 56). Sosyal medya aracılığıyla 
iletilerini paylaşan, sosyal bir ortama katılan kadınlar kendilerini 
mutlu ve güçlü hissetmekte, bazen önemli toplumsal veya siyasal 
kararların yönlenmesine katkıda bulunmaktadırlar. Görüşlerini 
açıklayıp bir sonuca dönüştüğünü görmek kadınların özgüvenle-
rini de güçlendirmektedir.

Her durumda yeni medyanın olanakları kadınların çok işine 
yaramakta, onların toplumda daha güçlü ve üretici bireyler olma-
sına katkıda bulunmaktadır. Bu nedenle yeni medyanın kadınlar 
için sağladığı olanakların daha düzenli ve düzeyli biçimde plan-
lanarak artması, kadınların daha da güçlenmesini sağlayacaktır.
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