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Bölüm 3

FİNANSAL TABLO VERİLERİNE DAYALI MARKA 
DEĞERLEME YÖNTEMLERİ

Ceren ORAL1

Erdem SATILMIŞ2

1.GİRİŞ

1980’li yıllardan günümüze kadar uzanan süreçte değişen rekabet koşulları ile 
her hizmetin veya ürünün taklit edilebilir olması, firmaların rekabet avantajlarını 
kaybetmeleri riskini doğurmuştur. Bu dönemde firmalar, piyasadaki benzer ürün 
ve hizmetlerden sıyrılıp rekabet avantajı elde etmek için markalaşmayı benimse-
mişlerdir. Markalaşma ile birlikte firma hakları korunarak, markaların rekabet 
avantajı yaratması sağlanır.

Ekonomik düzenin rekabet gücünün en önemli göstergelerinden birisi marka-
laşmadır (www.royalcertaudit.com, 2019).

Bu bilgiler ışığında, firmalar için ekonomik kalkınmanın kaynağı, sadece üre-
time yoğunlaşmak değil, maddi olmayan varlıkların ortaya çıkarılması ve mani-
püle edilmesine doğru evrilmiştir (Kaya , 2005, s. 1).

Markanın oluşturulması; reklam, tanıtım vb. uzun vadeli yatırımlara ihtiyaç 
duysa da, marka; müşterinin ürün ya da hizmete bağlılığını gösteren bir kavram 
olarak kabul görmektedir.

Müşteri tarafından iyi bilinen bir marka, alıcıda oluşturduğu bağlılık nedeniy-
le, firmalara, pazarlama maliyetleri açısından verim ve dolayısıyla rekabet avantajı 
getirir ve ürüne yüksek fiyatlama yapılmasının önünü açar.

2.MARKA KAVRAMI

Marka kavramı, bir işletmenin hizmetlerini veya ürünlerini, diğer işletmele-
rin ürün veya hizmetlerinden ayıran işaretler olarak nitelendirilebilir. Marka, bir 
isim, logo, çizim, şekil veya imza olarak tescil edilebilir. Kullanıldığı yerde ana 
işletmenin hizmetlerini, ürünlerini ya da haklarını temsil etme niteliğindedir.
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yacaklardır. Bu durum firmalar için marka değerlemenin gerekliliğini ve önemini 
bir kez daha göstermektedir.

Marka değerleme yöntemleri yıllar içerisinde geliştirilirken ilk olarak maddi 
değerin bulunmasını ana hedef olarak gören yöntem; Finansal Marka Değerleme 
Yöntemleri kullanılmaya başlanmıştır. Fakat bu yöntemlerin tek başına kullanıl-
ması markaların bünyelerindeki psikolojik yönleri gösteremediği için birçok eleş-
tiriye maruz kalmıştır.

Finansal yöntemlerden sonra kullanılan davranışsal marka değerleme yön-
temleri de, marka değerinin bulunmasında maddi hesaplama yönünden eksik 
kalmıştır. Bu iki yönteminde barındırdığı zayıflıklardan kurtulmak ve güçlü yan-
larını kullanmak için Karma Yöntemler geliştirilmiştir.

Bu çalışmada incelenen Marka değerleme yöntemlerinin her birinin zayıf ve 
güçlü yanları olduğu bilinmektedir.

Tüm bu incelemelerden sonra hali hazırda kullanılan marka değerleme yön-
temlerinin barındırdığı zayıf yönler göz önünde bulundurulmalı, gerekli durum-
larda birden fazla yöntem uygulanmalıdır.

Bu durumda sağlıklı bir marka değerleme için kullanılan yöntemler çok büyük 
bir önem teşkil etmektedir.

Marka değerleme süreci şirketlerin reel değerlerinin ortaya konmasını ve ulus-
lararası ticarette rekabet avantajı elde etmelerini sağlayacaktır.
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