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DiJiTAL MEDYA: YENi PROPAGANDA

Mustafa C. SADAKAOGLU!

GIRIS

Bir ikna yontemi olarak propaganda on altinci yiizyilda literatiire girmis olsa
da, propaganda uygulamalarinin ¢ok daha uzun ge¢mise dayandig: bilinmekte-
dir. Ancak yirminci ytlizyilin hemen basinda; kitle iletisim araglarinin yayginlik
kazanmasi, ulus devletlerin etkinlik alanlarini genisletmesi ve elbette kitle savas-
lar1 propaganda uygulamalarina miithis yayginlik kazandirmustir. Yiiz yilin ikinci
yarisindan itibaren bu kez de soguk savas ve iki kutuplu diinya kavrayis: giiclii bir
sekilde propaganda uygulamalarini beslemistir. Ancak yeni bin yilin safaginda
siyasal bir sonug olarak dogu blokunun dagilmasi ve eszamanli olarak iletisim
teknolojilerinin o giine kadar goriilmemis boyutlarda ilerleme kaydetmesi pek
¢ok seyi oldugu gibi propaganda uygulamalarini da degistirmis, dontistiirmiis ve
bagskalastirmigtir. Bu doniisiimiin kaynaginda; geleneksel kitle iletisim araglariyla
uygulandig: sekliyle bir tiir monolog biciminde icra edilebilen iletisim siiregleri-
nin, dijitallesen kitle iletisim araclar1 sayesinde yapisal olarak doniisiime ugramasi
bulunmaktadir. Dijitallesme sayesinde iletisim ¢ok daha enteraktif, cok boyutlu ve
karsilikli siirdiiriilebilen bir etkinlik haline gelmis; geleneksel iletisim teknoloji-
leriyle azinligin ¢ogunlukla iletisim kurmasi seklinde icra edilebilen kitle iletisim
stireci, dijitallesme sayesinde ¢ogunlugun kendi enformasyonunu iiretebilmesine
ve arzu ettigi enformasyona istedigi zaman ulasabilmesine cevaz vermistir. Calig-
manin yanitini aradig1 temel soru; yirminci yiizyilin bagindan itibaren geleneksel
kitle iletisim araglarinin biiylik oranda bi¢im ve icerigini belirledigi klasik pro-
paganda uygulamalarinin, dijitallesen kitle iletisim araglarinin gelismesi ve yay-
ginlik kazanmasi sonrasinda ugradig1 degisimin yonii, bi¢imi ve kapsaminin ne
oldugudur. Zira geleneksel kitle iletisim araglarinin —gazete, radyo, televizyon ve
sinema- yaygin olarak kullanildig: -ya da bilgisayar ve internet teknolojilerinin
interaktif iletisim bigimlerine olanak sagladigi- doneme kadar kitle iletisimi; bir
merkezden ¢ok aliciya dogru, tek boyutlu, dogrusal ve yukaridan asagiya dogru
isletilen bir siire¢ olarak kendini gerceklesmekteydi. Ancak bilgisayar ve internet
teknolojilerinin ortaya ¢ikarak gelismesiyle birlikte giindelik yasama her gecen
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Dijital mecralarin biiyiiyen etki alani, devletin geleneksel “ideolojik aygitlar:”3
arasinda dijital mecralarin da giiglii bir sekilde yerlesmesine neden olacak goriin-
mektedir.

Dijital mecralar, propagandanin kaynagini degistirmistir. Geleneksel kitle ile-
tisim araglari tizerinden yiiriitiilen propaganda faaliyetleri genellikle devlet aygit1
icinde bir departman -tercihen giivenlik ya da istihbarat biirokrasisi icinde- tara-
findan yiiritiliirken; dijital propaganda faaliyetleri, profesyonel dokunuslarla di-
jital mecralarda etki alanina sahip olabilmis “amatér” sosyal medya fenomenleri
tarafindan yiirtitiilmektedir.

« Dijital mecralar ve sosyal medya platformlarinin anlik uygulamalar1 sayesin-
de kullanicilar gériilmemis hacimlerde biiytik kitlelere ulastirabilmektedir. Bu
nedenle fikir ve inan¢ yayma maksadiyla yiiriitiilen propaganda faaliyetleri,
bu tiirden hesaplar1 kullanan ve adina sosyal medya fenomenleri denen sanal
kanaat dnderleri tarafindan yapilmaktadir.

» Propaganda faaliyetleri yiiriiten sosyal medya fenomenlerince paylasilan ma-
nipiilasyona agik mesajlar, hem bi¢im hem de igerik bakimindan profesyonel-
ce diizenlenmektedir. Boylece amatér kullanicilarin giiven telkin eden sami-
miyeti ile profesyonelce diizenlenmis haber, yorum ya da gorsellerden olusan
propaganda iletisiminin hedef kitle tizerinde etkisi artmaktadur.

« Dijital mecralar, kullanicilarinin sahip oldugu kolektif ve sahici deneyimleri
giderek daha fazla sanallastirmakta ve insan etkinliklerini sentetik diizeye ge-
riletmektedir.

o Dijital mecralar, her gegen giin artan oranda propaganda ve reklam faaliyetle-
rinin odagina yerlesirken; aktif kullanicilarini kiiresel yonelimlerin birer par-
cast haline getirebilmektedir.
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