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Bölüm 12

LÜKS TÜKETİM SÜRECİNDE CİNSİYET 
FARKLILIKLARININ ROLÜ

Sevilay ULAŞ1

GIRIŞ

İnsanların varlıklarını sürdürmeye başladıkları ilk dönemlerden bu yana tü-
ketim ve lüks ürün varlığı dikkat çekmektedir. Lüks tüketim süreci bünyesinde 
farklı değişikenleri barındıran bir iletişim süreci olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu 
noktada, bu süreçte tüketicilerin lüks markalara yönelik tüketim motivasyonları, 
algıları ile demografik ve kültürel özellikleri, iletişim araçlarının özellikleri gibi 
değişkenlerin yer aldığı söylenebilir. İlgili literatürde ve profesyonel alanda lüks 
tüketim sürecine yönelik farklı çalışmalar bulunmaktadır. Belirtilen birçok farklı 
değişkenin içerisinden cinsiyet (kadın-erkek tüketiciler) farklılıklarına yönelik de 
araştırma çalışmaları yer almaktadır. Lüks ve güzel, ayrıcalıklı, nadir olma gibi 
özelliklerin ve kadın tüketicilerinde bu noktadaki vurgusu yadsınamamaktadır. 
Ancak gündelik yaşam ve iletişim ortamlarında ki hemen her alanda değişen di-
namiklerin lüks tüketimde cinsiyet farklılıklarında da kendini gösterdiği görül-
mektedir.

Bu çalışmada, lüks tüketim kavramı ve süreci tanımlanırken, bu sürece da-
hil olan tüketicilerin motivasyonları, tüketim farklılıklarını cinsiyet ayrımı üze-
rinden ortaya koymak amaçlanmaktadır. Çalışma ilgili literatürde yer alan diğer 
çalışmaların bir derlemesi niteliğindedir. Lüks tüketim sürecinde cinsiyet farklı-
lıklarına odaklanan bu çalışmada, bu süreçte bu farklılığın var olup olmadığı ana 
sorusundan yola çıkılarak ilgili araştırma sonuçları derlenmiştir. Bu çalışma ile 
söz konusu araştırmalarda ortaya konan kadın ve erkek tüketicilerinin farklılıkla-
rını ve bu konudaki değişkenlerin derlenerek ortaya konması amaçlanmaktadır.

LÜKS TÜKETIM KAVRAMI

Lüks kavramında olduğu gibi lüks markaların ve beraberinde lüks tüketimin-
de tanımlanmasında farklı nitelendirmelerden söz etmek mümkündür. Lüks bir 
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