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LUKS TUKETIM SURECINDE CINSIYET
FARKLILIKLARININ ROLU

Sevilay ULAS?!

GIRIS

Insanlarin varliklarini siirdiirmeye basladiklar1 ilk dénemlerden bu yana tii-
ketim ve litks tiriin varlig1 dikkat cekmektedir. Liiks tiiketim stireci biinyesinde
farkli degisikenleri barindiran bir iletisim siireci olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Bu
noktada, bu siiregte tiiketicilerin litks markalara yonelik titketim motivasyonlari,
algilar1 ile demografik ve kiiltiirel 6zellikleri, iletisim araglarinin 6zellikleri gibi
degiskenlerin yer aldig1 soylenebilir. Ilgili literatiirde ve profesyonel alanda liiks
titketim stirecine yonelik farkli caligmalar bulunmaktadir. Belirtilen birgok farkli
degiskenin igerisinden cinsiyet (kadin-erkek tiiketiciler) farkliliklarina yonelik de
aragtirma galismalar1 yer almaktadir. Liiks ve giizel, ayricalikli, nadir olma gibi
ozelliklerin ve kadin tiiketicilerinde bu noktadaki vurgusu yadsinamamaktadir.
Ancak giindelik yasam ve iletisim ortamlarinda ki hemen her alanda degisen di-
namiklerin liiks tiiketimde cinsiyet farkliliklarinda da kendini gosterdigi goriil-
mektedir.

Bu ¢alismada, litks tiiketim kavrami ve siireci tanimlanirken, bu siirece da-
hil olan tiiketicilerin motivasyonlari, titketim farkliliklarini cinsiyet ayrimi iize-
rinden ortaya koymak amaclanmaktadir. Calisma ilgili literatiirde yer alan diger
caligmalarin bir derlemesi niteligindedir. Liiks tiiketim siirecinde cinsiyet farkli-
liklarina odaklanan bu ¢alismada, bu siiregte bu farkliligin var olup olmadig1 ana
sorusundan yola ¢ikilarak ilgili arastirma sonuglar1 derlenmistir. Bu ¢alisma ile
s0z konusu arastirmalarda ortaya konan kadin ve erkek tiiketicilerinin farklilikla-
rin1 ve bu konudaki degiskenlerin derlenerek ortaya konmasi amaglanmaktadir.

LUKS TUKETIM KAVRAMI

Liiks kavraminda oldugu gibi litks markalarin ve beraberinde liiks tiiketimin-
de tanimlanmasinda farkli nitelendirmelerden s6z etmek miimkindiir. Liiks bir
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