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Bölüm 11

BİR POPÜLER KÜLTÜR FİGÜRÜ OLARAK 
ORHAN GENCEBAY VE ARABESK: “ALIN TERİ VE 

MİNİBÜSTEN, DEODORANT VE METROBÜSE”

N. Beril EKŞİOĞLU SARILAR1

Mustafa C. SADAKAOĞLU2

GİRİŞ

Tarihi 15. ve 16. yüzyıllara dayanan kapitalizm; Avrupa’da ortaya çıkan hem 
ticaret hem de endüstriyel üretimde devletin yanı sıra özel girişimlerin de yer al-
dığı bir üretim ve dağıtım sistemi olarak tanımlanmaktadır. Kapitalizm, bu denli 
basitleştirilemeyecek kadar kapsayıcı toplumsal, siyasal ve ekonomik üretim ve 
üretim ilişkilerine tekabül eden bütüncül bir yapıdır. Kapitalizm, üretimde ma-
kineleşme ve emeğin örgütlenmesi, siyasal yönelimler bakımından liberal kavra-
yış, üretim ilişkileri bakımından özel mülkiyet ve serbest piyasa ekonomisi içinde 
sınırlı devlet müdahalesine dayanmaktadır. Ancak kapitalizmi esas büyüten şey 
sahip olduğu yenidünya kavrayışıdır. Bu kavrayış, birey ve bireysel çıkarı yüceltir, 
çalışmayı kutsar ve adına “girişimci” denen yeni insan tipi sayesinde her seferinde 
kendini yeniden üretebilmiştir. Kapitalizmi var eden girişimci, sadece kazanç ya 
da kar elde etmeye güdülenmiş bir başka deyişle hırslarının esiri olmuş bir kişilik 
olarak tanımlanamaz. Aksine bu türden akıldışı tutku ve güdülerin dizginlenme-
sine ve dengelenmesine katkı sağlamıştır (Weber, 1985:15). Üretim araçlarının, 
ürünlerin ve hizmetlerin üretimi için işçilere iş vererek kontrol altına alınması 
olarak tanımlanan kapitalizm, “kapital” kavramı etrafında şekillenmektedir. Buna 
göre rekabetçi bir ortamın aktörü olan özel işletmeler kar edip, büyüme amacı 
gütmektedirler.

Kapitalizm ve üretimde görülmemiş boyutlardaki artış –kitlesel üretim- kitle-
leri, tüketime dayalı toplumsal yaşam konusunda zorlarken, 19. yüzyıldan itiba-
ren “kitle kültürü” (Adorno, 2016) adı verilen dünyevi kavrayışı ortaya çıkarmış-
tır. Kitle kültürü; kitlesel üretimin müsebbibi endüstriyel yapının yaratıcısı olduğu 
dünyevi yaşamı gerçekleştirmeye dayalı materyal ve bilişsel düşünce biçimidir. 
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nası/eleştiriye açık bir form kazanmıştır. Popüler kültür sadece toplumun maddi 
değil, manevi kültürel değerlerini de dönüştürerek, insanları farklı taraflara doğru 
savurmaktadır. İncelenen reklam örneğinde olduğu gibi dönüşen sadece kültürel 
değerler değil, bizatihi toplumun içinde yer alan ve halkın sesi olmuş, toplumsal 
kültürel öğe sayılan sanatçıların da dönüşmesidir. Toplumda oluşan bu kültürel 
hegemonik ortam egemenlerin tam da istediği şeydir, metalaşan sanatçılar, meta-
laşan beden, eleştirel/muhalif olamayan zihniyetler…
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