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Bölüm 8

TELEVİZYONDA YAYINLANAN SPOR 
PROGRAMLARININ ANLATI YAPISI VE ÖRNEK 

PROGRAM ÇÖZÜMLEMESİ

Erhan YILDIRIM1

GIRIŞ

Televizyonsuz yaşamı düşünemiyoruz. Düşünemeyiz de. Çünkü izleyiciler, 
dünya görüşünün oluşumunda, ne yiyeceği, ne içeceği, ne giyeceğine karar verme 
noktasında, konuşacağı konu hakkında, modayı takip noktasında, hangi mesle-
ği tercih edeceği, v.b. konularda televizyonu kendilerine referans alabilmektedir. 
Çünkü izleyiciler televizyonun kumandası avuçlarının içinde dünyayı kontrol 
edebilmektedir. İzleyicilerin kumanda sayesinde dünyayı kontrol edebilme bece-
risinden dolayı televizyon, hayatlarını anlamlandırmada en önemli temsil aracı-
dır. Bu araç, insanların nefes almasına fırsat veren, oksijen görevini görmektedir 
çoğu zaman. Çünkü televizyonun eğitme, bilgilendirme, enformasyon, öğretme, 
eğlendirme, işlevleri kişilere ekmek kadar, su kadar, hava kadar elzem ve gerekli 
olan besin kaynakları değil midir? Bu araç insanlara nasıl davranmaları gerektiği-
ni anlatır, ne hakkında düşünmeleri gerektiğini gösterir.

Gösterim sırasında televizyon teknolojisinde ses ve görüntü bir olur, birlik olur 
kurgulanıp mesaj olur, izleyiciye giden bir yol olur. Bu yolda televizyon vermek is-
tediğini, sunmak istediğini, insanlara nasıl davranmaları gerektiğini öğretir. Tele-
vizyon her izleyicinin kolayca kullanabileceği bir araç olması nedeniyle gündelik 
hayatın her daim içindedir, bizimledir. Eğlenirken, öğrenirken, dünyaya dair fikir 
sahibi olurken o, ailemizin ferdi gibidir. Bu özelliği ile televizyon bizleri bazen gül-
düren, bazen eğiten, bazen bilgilendiren, bazen düşündüren, bazen hüzünlendi-
ren, bazen eğlendiren, bazen sosyalleştiren, vb. sihirli bir araçtır (Yıldırım, 2019a: 
114). Bu noktada Erol Mutlu (2005:87), en yaygın temsil üreticisi ve tüketicisi 
olarak sihirli araç olarak değerlendirilen televizyonun yaşamımızın vazgeçilmez 
bir parçası olduğunu kabul etmemiz gerektiğini söylemektedir. Vazgeçemiyoruz, 
çünkü televizyon modern dünyanın şu halinde içine sıkıştırıldığımız küçük yu-
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