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GIRIS

Ekonomi haberciligi, ticaret ve ekonomiye iliskin haberlerin ele alindigi, ga-
zetecilik alanidur. (Sterling, 2009:225). Ekonomi basin1 denildiginde “en genis an-
lamda basinda ekonomi sayfalarini da kapsayacak sekilde yaygin gazeteler i¢inde
yer alan ekonomi sayfalar1 ve tiim sayfalarini ekonomiye ayiran yayinlar” akla gel-
mektedir (Yiiksel, 1999:161-162). Ekonomi basinini diger basindan ayiran yonii,
konu edindigi olaylardir. Isgiicii, bankacilik, borsa, otomotiv, diinya piyasalari,
doviz kurlary, altin fiyatlar: kisacasi ekonomiye dair her sey ekonomi basini i¢in
haber degeri tasiyan olaylardir. Bu haberlerin okurlar1 da diger okurlardan ayr1
ozelliklere sahiptir. Ekonomi bilgisi, ilgisi ve aktif katilim1 ekonomi okurlarinin
ortak ozellikleridir. Siradan bir okur bile ekonomi sayfalarini araladiginda bun-
larin farkliligini sezer ve ayri bir 6nemle okumaya koyulmaktadir (Yiiksel, 1999:
163-165).

Amerikal: siyaset bilimci Lippmann’in 1922'de yayimlanan eserinde, insanla-
rin kendi yakin gevreleri disinda olup bitenleri anlayabilmeleri, dogrudan goz-
lem yapabilme olanag1 bulunmayan dis diinyay: kendileri i¢in anlaml hale ge-
tirebilmeleri i¢in belli “anlam haritalarina” gereksinim duyduklarini, bu anlam
haritalarinin kitle iletisim araglar1 sayesinde dolayli yollarla kazanildig: bilgiler
dogrultusunda olusturuldugunu ifade eder (McCombs vd., 1997, s. 703). Bundan
dolayr medya kamunun bilgilenmesinde 6nemlidir. Kamu birebir deneyimleye-
medigi konularda ¢ogunlukla medyadan bilgi almaktadir. Ayn1 zamanda medya-
da yer alan konularin 6ncelik sirasina gore bir siire sonra kamuoyu i¢inde 6nemli
ve oncelikli konular haline geldigini bir¢ok aragtirmada kanitlanmistir. Medya,
kamuya ulasacak bilgilerin 6nemliliklerini siralamakta ve belirli bir diizen igeri-
sinde filtre ederek sunulmasini veya 6grenilmesini saglamaktadir. Ancak son yil-
larda yapilan aragtirmalarda medyanin haberleri sunus yoluyla konular arasinda
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haber.com sitesi de benzerlik gostermektedir. Bu durum ajans haberciliginden
kaynakli olabilir. Ancak sozcu.com.tr 6rneklem alinan diger sitelerle benzerlik
gostermektedir. Bu durum yayin politikasindan kaynakl: olabilir. Ag baglantila-
rinin dl¢timiinde QAP verilerine gore hurriyet.com.tr, aksam.com.tr ve milliyet.
com.tr ekonomi haber baglantilar1 ¢ok yiiksek oranda benzemektedir. Bu durum
gazetelerin sahiplik yapisi, yayin politikasi ve ajans haberciligi ile iliskilendirile-
bilir. Ensonhaber.com haber sitesi hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr ve aksam.com.
tr ekonomi haberlerinde az benzerlik vardir. Sozcu.com.tr ile ise benzerlik bu-
lunmamaktadir. Sozcu.com.tr’nin érneklem alinan higbir haber sitesi ile ekonomi
haberleri konu baglantilarinda benzerlik yoktur. Bu durum Sozcu.com.tr haber
sitesinin muhalif yapis1 ve yayin politikasi ile ilgili olabilir.

Haberlerin olumlu ve olumsuz 6l¢ciimlerinde sozcu.com.tr haber sitesi muhalif
yonii daha ¢ok ortaya ¢ikmaktadir. Ekonomi haberlerinde sozcu.com.tr ¢ok az
saylda olumlu haber yaparken 6rneklem alinan diger haber siteleri ¢ok az sayida
olumsuz haber yapmistir. Aslinda bu aragtirmanin tamamlayicis: kamuyu etkile-
me diizeyleri ya da kamu ile bir benzerlik olup olmadigidir. Ciinkii ekonomi ko-
nularinda kamu kendisinin birebir deneyimlemedigi konularda 6zellikle issizlik
hayat pahalilig1 gibi konularda medyadan daha az etkilenmektedir. Bu arastirma-
nin ikinci agamas1 kamu zihin haritalarinin medya ile uyumlulugu, hatta hangi
gazete ile daha benzer olup olmadig: 6l¢tilebilmesidir.

Sonug olarak drneklem alinan haber siteleri ekonomi konu baglantilari arasin-
da hurriyet.com.tr, aksam.com.tr ve milliyet.com.tr arasinda ¢ok benzerlik vardir.
Ensonhaber.com haber sitesinin ise sozcu.com.tr hari¢ diger érneklem alinan di-
ger haber siteleri ile az benzerlik bulunmaktadir. Sozcu.com.tr ise 6rneklem ali-
nan haber siteleri ile benzerligi yoktur. Bu durumun nedenleri arasinda gazetele-
rin yayin politikasi, sahiplik yapis, ajans haberciligi, ideoloji gibi farkli nedenlerle
aciklanabilir.
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