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Bölüm 6

HABER SİTELERİNDE YER ALAN EKONOMİ 
HABERLERİNİN KONU BAĞLANTILARI: 

 AĞ ANALİZİ ÇALIŞMASI

Ali Emre Dingil1

GİRİŞ

Ekonomi haberciliği, ticaret ve ekonomiye ilişkin haberlerin ele alındığı, ga-
zetecilik alanıdır. (Sterling, 2009:225). Ekonomi basını denildiğinde “en geniş an-
lamda basında ekonomi sayfalarını da kapsayacak şekilde yaygın gazeteler içinde 
yer alan ekonomi sayfaları ve tüm sayfalarını ekonomiye ayıran yayınlar” akla gel-
mektedir (Yüksel, 1999:161-162). Ekonomi basınını diğer basından ayıran yönü, 
konu edindiği olaylardır. İşgücü, bankacılık, borsa, otomotiv, dünya piyasaları, 
döviz kurları, altın fiyatları kısacası ekonomiye dair her şey ekonomi basını için 
haber değeri taşıyan olaylardır. Bu haberlerin okurları da diğer okurlardan ayrı 
özelliklere sahiptir. Ekonomi bilgisi, ilgisi ve aktif katılımı ekonomi okurlarının 
ortak özellikleridir. Sıradan bir okur bile ekonomi sayfalarını araladığında bun-
ların farklılığını sezer ve ayrı bir önemle okumaya koyulmaktadır (Yüksel, 1999: 
163-165).

Amerikalı siyaset bilimci Lippmann’ın 1922’de yayımlanan eserinde, insanla-
rın kendi yakın çevreleri dışında olup bitenleri anlayabilmeleri, doğrudan göz-
lem yapabilme olanağı bulunmayan dış dünyayı kendileri için anlamlı hale ge-
tirebilmeleri için belli “anlam haritalarına” gereksinim duyduklarını, bu anlam 
haritalarının kitle iletişim araçları sayesinde dolaylı yollarla kazanıldığı bilgiler 
doğrultusunda oluşturulduğunu ifade eder (McCombs vd., 1997, s. 703). Bundan 
dolayı medya kamunun bilgilenmesinde önemlidir. Kamu birebir deneyimleye-
mediği konularda çoğunlukla medyadan bilgi almaktadır. Aynı zamanda medya-
da yer alan konuların öncelik sırasına göre bir süre sonra kamuoyu içinde önemli 
ve öncelikli konular haline geldiğini birçok araştırmada kanıtlanmıştır. Medya, 
kamuya ulaşacak bilgilerin önemliliklerini sıralamakta ve belirli bir düzen içeri-
sinde filtre ederek sunulmasını veya öğrenilmesini sağlamaktadır. Ancak son yıl-
larda yapılan araştırmalarda medyanın haberleri sunuş yoluyla konular arasında 
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haber.com sitesi de benzerlik göstermektedir. Bu durum ajans haberciliğinden 
kaynaklı olabilir. Ancak sozcu.com.tr örneklem alınan diğer sitelerle benzerlik 
göstermektedir. Bu durum yayın politikasından kaynaklı olabilir. Ağ bağlantıla-
rının ölçümünde QAP verilerine göre hurriyet.com.tr, aksam.com.tr ve milliyet.
com.tr ekonomi haber bağlantıları çok yüksek oranda benzemektedir. Bu durum 
gazetelerin sahiplik yapısı, yayın politikası ve ajans haberciliği ile ilişkilendirile-
bilir. Ensonhaber.com haber sitesi hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr ve aksam.com.
tr ekonomi haberlerinde az benzerlik vardır. Sozcu.com.tr ile ise benzerlik bu-
lunmamaktadır. Sozcu.com.tr’nin örneklem alınan hiçbir haber sitesi ile ekonomi 
haberleri konu bağlantılarında benzerlik yoktur. Bu durum Sozcu.com.tr haber 
sitesinin muhalif yapısı ve yayın politikası ile ilgili olabilir.

Haberlerin olumlu ve olumsuz ölçümlerinde sozcu.com.tr haber sitesi muhalif 
yönü daha çok ortaya çıkmaktadır. Ekonomi haberlerinde sozcu.com.tr çok az 
sayıda olumlu haber yaparken örneklem alınan diğer haber siteleri çok az sayıda 
olumsuz haber yapmıştır. Aslında bu araştırmanın tamamlayıcısı kamuyu etkile-
me düzeyleri ya da kamu ile bir benzerlik olup olmadığıdır. Çünkü ekonomi ko-
nularında kamu kendisinin birebir deneyimlemediği konularda özellikle işsizlik 
hayat pahalılığı gibi konularda medyadan daha az etkilenmektedir. Bu araştırma-
nın ikinci aşaması kamu zihin haritalarının medya ile uyumluluğu, hatta hangi 
gazete ile daha benzer olup olmadığı ölçülebilmesidir.

Sonuç olarak örneklem alınan haber siteleri ekonomi konu bağlantıları arasın-
da hurriyet.com.tr, aksam.com.tr ve milliyet.com.tr arasında çok benzerlik vardır. 
Ensonhaber.com haber sitesinin ise sozcu.com.tr hariç diğer örneklem alınan di-
ğer haber siteleri ile az benzerlik bulunmaktadır. Sozcu.com.tr ise örneklem alı-
nan haber siteleri ile benzerliği yoktur. Bu durumun nedenleri arasında gazetele-
rin yayın politikası, sahiplik yapısı, ajans haberciliği, ideoloji gibi farklı nedenlerle 
açıklanabilir.
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