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MEDYADA “TARAFSIZLIK” SOYLEMI VE EKONOMI
POLITIK YAKLASIM BAGLAMINDA SECIM
HABERLERINDE IDEOLOJIK YANLILIK

Fatma CAKMAK!

GIRIS

Se¢im donemlerinde siyasal iletisim ¢alismasi olarak medyadan yer ve zaman
satin alinarak yapilan siyasal reklamlarin disinda, hedef kitleye iletilmek istenen
mesajlarin haber olarak iletilmesiyle giindemde yer almak, daha giivenilir ve daha
dogal bir yol olarak goériilmektedir. Medyanin tarafli olduguna yonelik genel ka-
ninin yani sira haberlerin, diger medya igeriklerine gore nispeten daha giivenilir
oldugu en azindan varsayilmaktadir. Hedef kitlenin bu fikir ¢atismas: karsisinda
medya ise daima “tarafsizlik” soylemini vurgulamaktadir. Ancak diger taraftan
medyayi tarafsiz olamamaya iten bazi nedenler de bulunmaktadir. Ekonomi poli-
tik yaklasimlara gore medya hem ekonomik hem de politik etkilerle tarafsiz ola-
mamaktadir. Ayrica gliniimiizde, herhangi bir kisi veya kurumun herhangi bir
yayin organina sahip olabilmesi de olduk¢a miimkiindiir. Bu nedenle sahiplik ya-
pisina gore medyanin tarafsizigi da tekrar glindeme gelmektedir.

Medya ve siyaset giiniimiizde birbirine eklemlenmistir. Siyasal orgiitlenmele-
rin olabilmesi ve siyasi gelismelerin ¢cogu kitle iletisim araglarina baghdir. Siya-
setin iletisimle ilgili bu iliskisinin sonucunda hiikiimetler de iletisim siireglerini
kontrol altina alma arzusu ve girisimi igerisindedir. Dolayisiyla medya, devletlerin
siyasi yapilarina gore diizenlenen alanlar haline gelmistir (Yasin, 2013: 29). Siyasi
yap1 ve medya arasindaki iliski 6ziinde, medyanin siyasal etkilerden uzak kalip
kalamadig1 ve ne kadar 6zerk oldugu ile ilgilidir. Genel olarak degerlendirildigin-
de, medyada en ¢ok denetim kurmaya ¢alisan siyasal aktorler olan iktidar partile-
ri, uyguladiklari politikalarin halka olumlu aktarilmasi amaciyla medya {izerinde
denetim kurmak isterler. Tarihsel siire¢ igerisinde hiikiimetlerin, medyanin kendi
taraflarinda ve denetimlerinde olmasi i¢in 6nemli 6l¢iide ¢aba gosterdikleri go-
rilmektedir (Aziz, 2007: 102). Tiim siyasal yapi, medyaya bagimlidir ve siyasilerin
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hizmet ettikleri ekonomi politik gii¢lerle 6rtiisen yonde haber tirettikleri goriil-
miistiir. Mesleki etik ilkeler kapsaminda tarafsizligin en 6n siralarda bulunmasina
ragmen, haber tiretiminde tersi yonde bir uygulamanin olmasi hem gazeteciler
hem de hedef kitle agisindan dikkate alinmasi gereken sonuglardir. Béylece bu
durumun en azindan siradanlasmasinin engellenmesine katki saglandig: diisii-
niilmektedir. Ayrica medya calisanlarina tarafsiz yayin yapma konusunda daha
hassas davranmalar1 ve hedef kitlelere de haberleri daha bilingli bir yaklasimla
titketmeleri tavsiye edilmektedir.
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