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Bölüm 5

MEDYADA “TARAFSIZLIK” SÖYLEMİ VE EKONOMİ 
POLİTİK YAKLAŞIM BAĞLAMINDA SEÇİM 

HABERLERİNDE İDEOLOJİK YANLILIK

Fatma ÇAKMAK1

GİRİŞ

Seçim dönemlerinde siyasal iletişim çalışması olarak medyadan yer ve zaman 
satın alınarak yapılan siyasal reklamların dışında, hedef kitleye iletilmek istenen 
mesajların haber olarak iletilmesiyle gündemde yer almak, daha güvenilir ve daha 
doğal bir yol olarak görülmektedir. Medyanın taraflı olduğuna yönelik genel ka-
nının yanı sıra haberlerin, diğer medya içeriklerine göre nispeten daha güvenilir 
olduğu en azından varsayılmaktadır. Hedef kitlenin bu fikir çatışması karşısında 
medya ise daima “tarafsızlık” söylemini vurgulamaktadır. Ancak diğer taraftan 
medyayı tarafsız olamamaya iten bazı nedenler de bulunmaktadır. Ekonomi poli-
tik yaklaşımlara göre medya hem ekonomik hem de politik etkilerle tarafsız ola-
mamaktadır. Ayrıca günümüzde, herhangi bir kişi veya kurumun herhangi bir 
yayın organına sahip olabilmesi de oldukça mümkündür. Bu nedenle sahiplik ya-
pısına göre medyanın tarafsızlığı da tekrar gündeme gelmektedir.

Medya ve siyaset günümüzde birbirine eklemlenmiştir. Siyasal örgütlenmele-
rin olabilmesi ve siyasi gelişmelerin çoğu kitle iletişim araçlarına bağlıdır. Siya-
setin iletişimle ilgili bu ilişkisinin sonucunda hükümetler de iletişim süreçlerini 
kontrol altına alma arzusu ve girişimi içerisindedir. Dolayısıyla medya, devletlerin 
siyasi yapılarına göre düzenlenen alanlar haline gelmiştir (Yaşın, 2013: 29). Siyasi 
yapı ve medya arasındaki ilişki özünde, medyanın siyasal etkilerden uzak kalıp 
kalamadığı ve ne kadar özerk olduğu ile ilgilidir. Genel olarak değerlendirildiğin-
de, medyada en çok denetim kurmaya çalışan siyasal aktörler olan iktidar partile-
ri, uyguladıkları politikaların halka olumlu aktarılması amacıyla medya üzerinde 
denetim kurmak isterler. Tarihsel süreç içerisinde hükümetlerin, medyanın kendi 
taraflarında ve denetimlerinde olması için önemli ölçüde çaba gösterdikleri gö-
rülmektedir (Aziz, 2007: 102). Tüm siyasal yapı, medyaya bağımlıdır ve siyasilerin 
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hizmet ettikleri ekonomi politik güçlerle örtüşen yönde haber ürettikleri görül-
müştür. Mesleki etik ilkeler kapsamında tarafsızlığın en ön sıralarda bulunmasına 
rağmen, haber üretiminde tersi yönde bir uygulamanın olması hem gazeteciler 
hem de hedef kitle açısından dikkate alınması gereken sonuçlardır. Böylece bu 
durumun en azından sıradanlaşmasının engellenmesine katkı sağlandığı düşü-
nülmektedir. Ayrıca medya çalışanlarına tarafsız yayın yapma konusunda daha 
hassas davranmaları ve hedef kitlelere de haberleri daha bilinçli bir yaklaşımla 
tüketmeleri tavsiye edilmektedir.
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