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Bölüm 2

YENİ MEDYADA PANOPTİKON, SÜPERPANOPTİKON 
VE SİNOPTİKON TARTIŞMALARI

Ali Emre DİNGİL1

Aynur ÇAM2

GİRİŞ

Günden güne yaşamın her alanına çeşitli şekillerde etki eden teknoloji, McLu-
han’ın da (2005) belirttiği gibi toplumsal yaşamın değişimine ve dönüşümüne hiz-
met etmektedir. Diğer bir ifadeyle teknolojik determinizm şeklinde ifade edilen 
bu ilişki, belirli bir ortamın veya teknolojinin toplum ve diğer sistemler üzerinde 
belirgin bir etkisinin olduğunu varsayan medyanın/teknolojinin ve toplumun ne-
densel ilişkisinin bir tür açıklamasıdır (Fuchs, 2016:279). Teknolojinin, toplumla 
olan etkileşiminin birçok sonucu bulunmaktadır, etkileşimin yaratmış olduğu bir 
diğer sonucu gözetim paradigmasıdır.

Gözetim tarihsel olarak incelendiğinde toplumsal yaşamın var olduğu zaman-
dan bu yana toplumları kontrol altında tutan ve toplumsal ilişkileri gözetlemede 
kullanılan bir tür araçtır. Gelişen teknoloji ve enformasyonla birlikte geleneksel 
gözetim kuramlarının sorgulanarak yeni gözetim yolları aranmıştır. Geçmiş dö-
nemdeki geleneksel gözetim kuramları, gözetim ve güven kavramı etrafında şekil-
lenirken, bugün gelişen teknoloji ve enformasyon ile birlikte rızaya, gönüllülüğe 
dönüşmeye başlamıştır. Bununla birlikte bugünün dünyasında gözetim çift yönlü 
bir yapıya bürünmüş durumdadır. Bu bağlamda tek yönlü gözetim analizlerini 
içeren panoptikon toplum, çok yönlü gözetim faktörlerini barındıran sinoptikon 
topluma doğru evrilmeye başlanmıştır.

İletişim teknolojilerindeki gelişmeler iletişim kurma süreçlerini ve biçimleri 
etkin hale getirdiği açık şekilde görülmektedir. İletişim teknolojileri bireye sade-
ce iletişimi değil, sosyalleşme imkanı da sunmaktadır. En çok kullanılan iletişim 
alanlarından birisi de yeni medya ve araçlarıdır. Özellikle, Facebook, Twitter, Ins-
tagram, Linkedin, Blogger, Youtube gibi sosyal ağlar günlük hayatın bir parçası 
ve önemli bir pratiği haline gelmiştir. Bu uygulamalar sayesinde bireyler, ne dü-
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ettirmektedir. Günümüzde etrafımızı sarmış olan güvenlik kameraları Panopti-
konlar, her alana yerleştirilen kameralar, kredi kartları, sosyal ağ paylaşımları ile 
birlikte Süperpanoptikon modeline doğru geçiş sağlanmıştır.

Bauman modern toplumun bireyin iradesi üzerindeki belirleyici gücünü, Mi-
chel Foucault’nun, Jeremy Bentham’dan devralarak moderniteyi yorumlamakta 
kullandığı panoptikon modeliyle açıklar. Modernliğin sanayi kapitalizminden 
miras aldığı ve bilimde pozitivizm, eylemde ise evrensel normlar kisvesiyle meşru 
kıldığı normallik tutkusu Bauman’a göre tüm modern toplumların siyaseti ve bü-
rokrasisiyle bir tür panoptikona dönüşmesine neden olmuştur.

Yeni medya alanları Goffman’ın ifadesiyle birer “kişisel vitrin”dir (Goffman, 
2009). Yani kişisel vitrinde birey; cinsiyetini, yaşını, eğitimini, görünüşünü, be-
den dilini, duruş şeklini, konum ve meslek gibi bilgilerini sunmaktadır ve yapı-
sı itibariyle sosyal medyada bütün bunlar manipülasyona açık kavramlar haline 
gelmektedir. Kimi bireylerin gönüllü olarak bu bilgilerini ifşa ettiği alanda payla-
şılan kimi bilgiler kullanıcıların kişisel güvenliği açısından tehdit oluşturmakta-
dır. Westin ise kişinin kendini sosyal medyada ifşa ettikten sonra asıl tehditlerin, 
tehlikelerin ve güvensizliklerin yaşanılacağını düşünmektedir. Bauman’ın (2016), 
ifade ettiği gibi, panoptikonla özdeşleştirdiği modern toplumda insanlar doğru-
dan müdahaleyle değil, “müdahaleden korku”ları nedeniyle özgürlüklerinden 
vazgeçip tutsaklığı seçerler.
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