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KİMLİK, AİDİYET VE SOSYAL MEDYA

5. BÖLÜM

Son yıllarda modern medya araçlarıyla beraber, gazete, televizon, radyo gibi 
geleneksel iletişim araçlarının aksine, bireyler daha görünür olmaya başlamışlar-
dır. Diğer bir deyişle bireyler medyayı takip edip üzerine düşünen, kendi hayatın-
daki yansımalarını değerlendiren, edilgen bir konumdan, kendisi içerik üreten, 
üretilen içeriklere yanıt veren, daha etken ve aktif bir konuma geçmişlerdir (Öz-
demir, 2015). Bu aktif konum bireylerde, görünür olmanın gereklilik olduğu algı-
sını doğurmuştur. Sosyal medya araçları da bireylerin bu görünür olma ihtiyaç-
larını karşılayabilecek pek çok imkâna sahip olması sebebiyle bugün milyonlarca 
insan tarafından kullanılmakta ve tercih edilmektedir. Sosyal medyayı sosyal ya-
pan, bireylerin toplumsal boyutta, kamusal alanlarda görülebiliyor olmalarıdır. 
Toplumsal boyutta bu bireyler, kimliklerini istedikleri gibi ifade edebilme, birden 
çok kimliğe sahip olabilme, sosyalleşebilme, bir gruba ait hissetme gibi pek çok 
temel gereksinimi özgürce gerçekleştirebilmektedirler.

Sosyal medyanın kimlik ve aidiyet kavramlarıyla nasıl bir ilişki içerisinde oldu-
ğunu anlayabilmek için sosyal medyanın neyi ifade ettiğini anlamak da önemlidir. 
Bazı kaynaklar, sosyal medyayı bireylerin internet erişimine sahip olarak, zaman 
ve yer sınırlaması olmadan istedikleri içerikleri paylaşabilecekleri ve istedikleri 
konu hakkında fikirlerini özgürce ifade edebilecekleri platformlar olarak tanım-
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