5. BOLUM

KIMLIK, AIDIYET VE SOSYAL MEDYA

Ece HOSCEYLAN'

Son yillarda modern medya araglariyla beraber, gazete, televizon, radyo gibi
geleneksel iletisim araglarinin aksine, bireyler daha gorinir olmaya baslamislar-
dir. Diger bir deyisle bireyler medyayi takip edip tzerine diisiinen, kendi hayatin-
daki yansimalarini degerlendiren, edilgen bir konumdan, kendisi icerik Greten,
uretilen igeriklere yanit veren, daha etken ve aktif bir konuma gegmislerdir (Oz-
demir, 2015). Bu aktif konum bireylerde, goriiniir olmanin gereklilik oldugu algi-
sini dogurmustur. Sosyal medya araglari da bireylerin bu goriiniir olma ihtiyac-
larini karsilayabilecek pek cok imkana sahip olmasi sebebiyle bugilin milyonlarca
insan tarafindan kullaniimakta ve tercih edilmektedir. Sosyal medyayi sosyal ya-
pan, bireylerin toplumsal boyutta, kamusal alanlarda gorulebiliyor olmalaridir.
Toplumsal boyutta bu bireyler, kimliklerini istedikleri gibi ifade edebilme, birden
cok kimlige sahip olabilme, sosyallesebilme, bir gruba ait hissetme gibi pek cok
temel gereksinimi 6zgiirce gerceklestirebilmektedirler.

Sosyal medyanin kimlik ve aidiyet kavramlariyla nasil bir iliski icerisinde oldu-
gunu anlayabilmek icin sosyal medyanin neyi ifade ettigini anlamak da 6nemlidir.
Bazi kaynaklar, sosyal medyayi bireylerin internet erisimine sahip olarak, zaman
ve yer sinirlamasi olmadan istedikleri icerikleri paylasabilecekleri ve istedikleri
konu hakkinda fikirlerini 6zglrce ifade edebilecekleri platformlar olarak tanim-

1 Ars. Gor., Hali¢ Universitesi, FEF, Psikoloji B6Iimii.
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