KURUMSAL IMA]J VE SPOR
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Giris

1. Kurumsal imaj

Orgiitler, amaglar1 ya da faaliyet alanlar1 ne olursa olsun tek
baslarina degillerdir. Hangi alanda faaliyet gosterirlerse goster-
sinler, rakipler mevcuttur. Rakipler arasinda da ciddi rekabet or-
tami1 bulunmaktadir. Orgiitlerin rekabet avantaji elde etmelerin-
de imaj hayati 6neme sahiptir. Imaj, érgiitleri birbirinden ayiran
onemli 6zellikler arasinda yer almaktadir. Ticari kurumlar igin
gecerli olan kosullar kamu kurum ve kuruluslar i¢in de gegerlidir
(Uztug, 2003).

Kurumsal imaj, kisilerin, bir kurumun ismi ve ya logosunu al-
giladiklarinda zihinlerinde 6znel yargilari ile olusturduklar: bir
profildir. Sosyal sistemler olan kurumlar, gevreleri ile olan etki-
lesimleri siiresince calisanlari, hedef kitleleri ve kamu tizerinde
bazi etkiler birakirlar. Bu etkiler ile sekillenen kuruma ait imaj
kavrami, kurumlarin amaglarini gergeklestirme miicadelesine
onemli katkilar saglayan bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Imaj gerek kisisel gerek kurumsal olsun is yasantisinin sekil-
lenmesinde son derece 6nemlidir. Insanlari etkilemenin en etkili
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