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ÖNSÖZ

Kişilerin bir olay karşısında nasıl davranacaklarını tahmin edebilmek için on-
ların eğilimlerinin, başka bir ifadeyle tutumlarının ölçülmesi gerekir. Tutumlar 
ise doğrudan değil ancak dolaylı yoldan ölçülebilmektedir. Bilimsel araştırmalar-
da bu amaçla en sık kullanılan tutum ölçekleri Thurstone, Likert, Guttman ve 
Osgood ölçekleridir.

Bu kitapta bu dört ölçeğin her birinin geliştirilme aşamaları açık ve anlaşılır 
bir şekilde izah edilmeye çalışılmış, ölçeklerin sahip olması gereken güvenirlik ve 
geçerlik türlerine yönelik hazırlanmış olan örneklerin çözümlerine aynı açıklık ve 
sadelikle yer verilmesine özen gösterilmiştir. Likert ve Osgood ölçeklerine yönelik 
hazırlanan örneklerin çözümünde SPSS ve AMOS paket programları, Guttman 
ölçeğinin güvenirlik analizlerinde ise Excel programı kullanılarak işlem aşamaları 
elden geldiği kadar açık bir şekilde izah edilmeye çalışılmıştır.

Tutum ölçekleri ve geliştirilme aşamalarıyla ilgili teorik bilgilerin izahı ve ha-
zırlanan örneklerin çözümleri her alandan araştırmacının kolayca anlayabileceği 
ve uygulama yapabileceği şekilde sunulmuştur.

Bu eserin, bilimsel çalışma ve araştırma yapan akademisyenlere ve lisansüstü 
eğitim öğrencilerine faydalı olacağını ümit ediyoruz.

Kitabın yazım, baskı ve tashih aşamalarında emeği geçen herkese ve Akade-
misyen Yayınevi çalışanlarına teşekkürlerimizi sunuyoruz.

Prof. Dr. Mahmut KARTAL
Dr. Öğr. Üyesi Sait BARDAKÇI
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