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KADIN KONUSUNDAKİ GAZETE 
MANŞETLERİ ÜZERİNE 
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Ekonomi, kültür, siyaset, spor gibi çok çeşitli konularda bil-
gi vermek ve okurların ilgisini çekmek amaçlı, periyodik olarak 
çıkarılan gazetelerde haberlerin yanında makaleler, denemeler, 
röportajlar, fotoğraflar, hikâyeler gibi pek çok türden bilgilere 
yer verilir (MEB, 2007). Bu bilgilerin sunumunda kullanılan yazı 
karakterinden puntolara, görsellere ilişkin katman renklerinden 
manşetlere kadar bütün materyallerde habere ilişkin farklı algı-
lar oluşturulabilmekte, okuyucu istendik şekilde yönlendirilebil-
mektedir.

Gazetelerde haber başlıklarında kullanılan yazılar, puntoları-
na ve zaman zaman işlevlerine göre manşet, sürmanşet, üst baş-
lık, ana başlık, alt başlık ve spot başlık olarak adlandırılmaktadır. 
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