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İkinci dünya savaşı sonrasında yaşanan ulaşım ve telekomünikasyon teknolo-
jisindeki gelişmeler sonucunda uluslararası ilişkilerin artmasıyla birlikte turizm 
de hızla gelişmeye başlamıştır. O zamandan günümüze gelene kadar turizm; tu-
rizmin olmadığı yerlerde bile her ulus ve topluma ya doğrudan ya da dolaylı ola-
rak etki etmiş, en yüksek ulusal ve uluslararası düzeylerde bile karar alma sürecini 
etkiler hale gelmiştir. Tüm bu süreçlerden geçen turizm günümüzde dünyanın 
en güçlü ekonomik, sosyal, kültürel, ekolojik ve politik güçlerinden biri halini 
gelmiştir (Timothy ve Boyd, 2006: 1). Turizmin küresel önemi göz önünde bulun-
durulduğunda, dünya da ki ülkelerin turizmi ekonomik kalkınmanın, gelişmenin 
ve markalaşmanın bir aracı olarak kabul ettikleri görülmektedir. Küreselleşmeyle 
eş zamanlı olarak teknolojinin de gelişmesiyle ülkeler arası mesafelerin azalması, 
ücretli tatil hakkı vb. gelişmeler uluslararası turizm anlayışının gelişmesine neden 
olmuştur (Çeken vd., 2007: 8). Ülkeler, dünya turizm pazarı pastasında ki payını 
arttırmak amaçlı turizm kaynaklarını kullanıp, geliştirmek suretiyle kısa ve uzun 
vadeli planlamalar ve stratejiler geliştirmektedirler. Bu bağlamda gün geçtikçe 
turizm kaynaklarında meydana gelen azalmalar ve kaynakların niteliklerinde 
oluşan deformasyonlar, turizmde sürdürülebilirlik yaklaşımının artması, turizm 
olayının on iki aya yayma isteği ve tüketicilerin klasik deniz, kum, güneş turiz-
minden sıkılarak yeni arayışlar girmesi gibi bazı etkenler (Uygur ve Baykan, 2007: 
32) turizm türlerinde çeşitlendirmelere gidilmesini sağlayarak alternatif turizm 
türlerinin ortaya çıkmasına neden olmuştur. Ortaya çıkan bu alternatif turizm 
türlerinden biriside kültür turizmidir.

Kültür turizmi; zamanla kaybolmaya yüz tutmuş yaşam biçimlerini görmek 
onları öğrenmek ve kültürel değerlerin (el sanatları, yemekler, sanat eserleri vb.) 
bir anı olarak korunmasını sağlamak amacıyla kültürel açıdan zengin bölgelere 
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• Hatay’da kırsal turizm işletmelerinde teşvikler verilerek bu işletmelerin defne 
sabunu üretimini bir aktiviteye dönüştürmesine olanak sağlanabilir. Bu saye-
de gelen turistler kendi elleriyle yapmış oldukları defne sabunlarını kendileri 
kullanabilir ve defne sabunu kültürünün tanınırlığı arttırılabilir.

• Bu kültürün yaşatılması adına devlet teşvikleri sağlanarak gerekirse İŞKUR ve 
halk eğitim modülleri oluşturulmalı ve kültür aynı zamanda bir iş kolu haline 
getirilmelidir. Böylece gençlerinde bu kültüre ilgi duyması ve kültürün tutun-
durulması sağlanabilir.

Yerel halkın kendi kültürünü unutmaması ve unutturmaması gerekmektedir. 
Bu doğrultuda yerel halk sahip olduğu bu kültürel değer konusunda bilinçlendi-
rilmesi ve sahip çıkması sağlanmalıdır. Kamu kurum ve kuruluşlarının da yöre-
sine özgü bir kültürü yaşatması için gerekirse konuyla ilgili araştırma enstitüleri 
kurması gerekmektedir. Gerek ulusal gerekse de uluslararası TV kanallarında, ga-
zetelerde, radyolarda ve sosyal medya kanallarında geleneksel Hatay Defne Sabu-
nu ve kültürünün tanıtılması sağlanmalıdır. Söz konusu ürünün kültürel belleğe 
alınarak yaşatılmasının sağlanması ve küresel bazda turistik bir ürün olarak öne 
çıkartılması amaçlanmalıdır.
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