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1. GIRIŞ

1960’lı yıllarda ekonomik hedeflere çok az bir şekilde katkıda bulunan ve üret-
ken olmayan bir faaliyet olarak görülen turizm sektörü, günümüzde dünyanın 
en büyük endüstrileri arasında yer almaktadır. Bu sektör istihdam oluşturmakta, 
yatırım fırsatlarını teşvik etmekte, ticaret ve altyapı gelişimini sağlamakta, ek ver-
giler üretmekte ve dünya ekonomilerine göre hane halkı ve devlet gelirini arttır-
maktadır (Davis & ark., 1988; Archer, 1995; Durbarry, 2002). Mevcut çalışmalar, 
turizmin ulusların zenginliğine ve cari açıklar ile ödeme dengesi açıkları gibi eko-
nomik ve finansal açıkların kapanmasına katkıda bulunan önemli bir gelir kayna-
ğı olduğunu büyük ölçüde doğrulamaktadır (Katircioglu & ark., 2018). Bununla 
birlikte uluslararası turizm, sadece gelir seviyesinden değil; diğer ülkelerden geti-
rilen kültürlerden de ulusların zenginliğine katkıda bulunan, dünyanın önde ge-
len hizmet sektörlerinden biri olarak karşımıza çıkmaktadır. (Tecel & ark., 2020)

Turizm faaliyetleri 2019 yılında küresel Gayri Safi Yurtiçi Hasıla (GSYİH)’nın 
%10,3’ünü kapsamaktadır. Bu değer de yaklaşık olarak 8,9 trilyon dolara denk 
gelmektedir. Turizm sektöründe 1,7 trilyon dolar değerinde ziyaretçi ihraca-
tı (toplam ihracatın %6,8’i, küresel hizmet ihracatının %28,3’ü) gerçekleşmiştir. 
Ekonomik büyüme yıllık bazda bütün sektörlerde ortalama olarak tüm dünyada 
%2,5 artarken, turizm sektöründeki büyüme %3,5 olarak gerçekleşmiştir (Dünya 
Turizm ve Seyahat Konseyi [WTTC], 2019). Bu durum şekil 1’de gösterilmektedir. 
2019 yılında ekonomik büyümeye en fazla katkı bilgi iletişim sektöründe olurken 
ikinci sırada finansal servis yer almaktadır. Turizm sektörü ise %3,5’lik katkıyla 
üçüncü sırada bulunmaktadır. 
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Bu çalışmada 1995-2018 döneminde en fazla seyahat edilen on ülkede turizm 
ile ekonomik büyüme arasındaki ilişki araştırılmıştır. Kurulan modellerde yatay 
kesit bağımlılığı ve homojenlik olmadığı belirlenmiştir. Birim kök testlerinden 
elde edilen sonuçlara göre serilerin seviyelerinde birim kök içerdikleri, birinci 
farklarında ise durağan oldukları tespit edilmiştir. Eşbütünleşme testi sonucuna 
göre seriler arasında uzun dönemli bir ilişki olduğu belirlenmiştir. Son olarak 
uzun dönem katsayılarına bakıldığında İtalya, Türkiye Almanya ve İngiltere’de 
turizmde gerçekleşen artışın ekonomik büyümeyi arttırdığı sonucuna ulaşılmış-
tır. Bu ülkelerde turizme yapılacak yatırımlar ekonomik büyümeye katkı sağla-
yacaktır. Turizm faaliyetlerinin genişletilmesi için daha fazla kaynak ayrılması ve 
bu sektör için uzun vadeli politikalar geliştirilmesi büyük önem arz etmektedir. 
Çin’de ise ekonomik büyümede gerçekleşen artışın turizmi arttırdığı tespit edil-
miştir. Son olarak; Fransa, İspanya ve ABD’de turizm ile ekonomik büyümenin 
birbirlerini karşılıklı olarak etkiledikleri sonucuna ulaşılmıştır. 

2019 yılında küresel GSYİH’nın %10,3’ünü kapsayan turizm sektöründe bu 
değer yaklaşık olarak 8,9 trilyon dolara denk gelmektedir. Bununla birlikte 1,7 
trilyon dolar değerinde ziyaretçi ihracatı elde edilmiştir. Bu yüzden turizm sektö-
rünün ekonomik büyümeye katkısı oldukça yüksektir. Fakat, COVID-19’un hızlı 
gelişimi, seyahat ve turizm sektörü üzerinde hissedilebilir derecede etki bırak-
mıştır. Bugün şokların artan karmaşıklığı ve birbirine bağlılığı, “panik faktörün” 
gerçekliğini ve krizlere hazır olmanın önemini vurgulamaktadır. İnsanların evle-
rinde kalmaları ve COVID-19’un ekonomik etkisi piyasa ortamını değiştirmiştir. 
Bu yoğun dijital katılım ve fiziksel kısıtlama döneminin ardından, yüksek kaliteli 
deneyimsel ve güvenilir varış yerleri hiç olmadığı kadar talep edilecektir. Özellikle 
TLGH hipotezinin geçerli olduğu Türkiye, Almanya ve İngiltere’de bu faktörler 
göz önünde bulundurularak gereken önlemlerin alınması ülke ekonomilerinin 
gelişimi için büyük önem taşımaktadır. 
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