BOLUM 3

EN FAZLA SEYAHAT EDIiLEN ON ULKEDE TURIZM
iLE EKONOMIK BUYUME ARASINDAKI ILISKININ
ANALIZi

Siileyman YURTKURAN!

1. GIRIS

1960’11 y1llarda ekonomik hedeflere ¢cok az bir sekilde katkida bulunan ve iiret-
ken olmayan bir faaliyet olarak goriilen turizm sektorii, giinimiizde diinyanin
en biiytik endiistrileri arasinda yer almaktadir. Bu sektor istihdam olusturmakta,
yatirim firsatlarini tesvik etmekte, ticaret ve altyap: gelisimini saglamakta, ek ver-
giler iiretmekte ve diinya ekonomilerine gore hane halki ve devlet gelirini arttir-
maktadir (Davis & ark., 1988; Archer, 1995; Durbarry, 2002). Mevcut ¢aligmalar,
turizmin uluslarin zenginligine ve cari agiklar ile 5deme dengesi agiklar: gibi eko-
nomik ve finansal agiklarin kapanmasina katkida bulunan 6nemli bir gelir kayna-
g1 oldugunu biiyiik él¢iide dogrulamaktadir (Katircioglu & ark., 2018). Bununla
birlikte uluslararasi turizm, sadece gelir seviyesinden degil; diger iilkelerden geti-
rilen kiiltiirlerden de uluslarin zenginligine katkida bulunan, diinyanin 6nde ge-
len hizmet sekt6rlerinden biri olarak karsimiza ¢cikmaktadir. (Tecel & ark., 2020)

Turizm faaliyetleri 2019 yilinda kiiresel Gayri Safi Yurtici Hasila (GSYIH)’nin
%10,3’tinli kapsamaktadir. Bu deger de yaklasik olarak 8,9 trilyon dolara denk
gelmektedir. Turizm sektoriinde 1,7 trilyon dolar degerinde ziyaretgi ihraca-
t1 (toplam ihracatin %6,8’1, kiiresel hizmet ihracatinin %28,3’ti) gerceklesmistir.
Ekonomik biiyiime yillik bazda biitiin sektorlerde ortalama olarak tiim diinyada
%2,5 artarken, turizm sektoriindeki bitylime %3,5 olarak gerceklesmistir (Diinya
Turizm ve Seyahat Konseyi [WTTC], 2019). Bu durum sekil 1'de gosterilmektedir.
2019 yilinda ekonomik biiyimeye en fazla katki bilgi iletisim sektoriinde olurken
ikinci sirada finansal servis yer almaktadir. Turizm sektérii ise %3,5lik katkiyla
tigiincii sirada bulunmaktadir.
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Bu ¢alismada 1995-2018 doneminde en fazla seyahat edilen on tilkede turizm
ile ekonomik biiyiime arasindaki iligki arastirilmistir. Kurulan modellerde yatay
kesit bagimlilig1 ve homojenlik olmadig: belirlenmistir. Birim kok testlerinden
elde edilen sonuglara gore serilerin seviyelerinde birim kok igerdikleri, birinci
farklarinda ise duragan olduklar: tespit edilmistir. Egbiitiinlesme testi sonucuna
gore seriler arasinda uzun dénemli bir iliski oldugu belirlenmistir. Son olarak
uzun donem katsayilarina bakildiginda Italya, Tiirkiye Almanya ve Ingilterede
turizmde gergeklesen artisin ekonomik biiyiimeyi arttirdig1 sonucuna ulagilmis-
tir. Bu iilkelerde turizme yapilacak yatirimlar ekonomik biiyiimeye katk: sagla-
yacaktir. Turizm faaliyetlerinin genisletilmesi i¢in daha fazla kaynak ayrilmas: ve
bu sektor icin uzun vadeli politikalar gelistirilmesi biiyiik 6nem arz etmektedir.
Cinde ise ekonomik biiylimede gerceklesen artisin turizmi arttirdig: tespit edil-
migtir. Son olarak; Fransa, Ispanya ve ABDde turizm ile ekonomik biiyiimenin
birbirlerini kargilikli olarak etkiledikleri sonucuna ulagilmigtir.

2019 yilinda kiiresel GSYIH’nin %10,3’iinii kapsayan turizm sektoriinde bu
deger yaklasik olarak 8,9 trilyon dolara denk gelmektedir. Bununla birlikte 1,7
trilyon dolar degerinde ziyaretgi ihracati elde edilmistir. Bu ylizden turizm sekto-
riiniin ekonomik bityiimeye katkis: oldukga yiiksektir. Fakat, COVID-19’un hizh
gelisimi, seyahat ve turizm sektorii iizerinde hissedilebilir derecede etki birak-
mustir. Bugiin soklarin artan karmagikligi ve birbirine baglhiligi, “panik faktoriin®
gercekligini ve krizlere hazir olmanin énemini vurgulamaktadir. Insanlarin evle-
rinde kalmalar1 ve COVID-19’un ekonomik etkisi piyasa ortamini degistirmistir.
Bu yogun dijital katilim ve fiziksel kisitlama déneminin ardindan, yiiksek kaliteli
deneyimsel ve giivenilir varis yerleri hi¢c olmadigi kadar talep edilecektir. Ozellikle
TLGH hipotezinin gegerli oldugu Tiirkiye, Almanya ve Ingilterede bu faktérler
goz ontinde bulundurularak gereken 6nlemlerin alinmasi iilke ekonomilerinin
gelisimi icin bilyiikk 6nem tagimaktadir.
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