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insanlik tarihi boyunca arastirmacilar, bilim insanlari veya uygulamacilar gelecegi
ongoérmeye calismistir. Bu 6ngori diizeyi kimi zaman bilimsel temellere dayan-
mis kimi zaman ise sadece vizyoner bakis agilari olarak tarihe not olarak disul-
mistir. 20. ve 21. Yiizyilda teknolojinin gelisimindeki dnemli sigramalar bu tarz
ongorilerin sayisini ve gesitliligini artirmasinin yani sira daha c¢ok teknoloji te-
melli olmasina da neden olmustur.

GUnUmuz dinyasl icin gegmiste yapilmis olan dngorilerden 6nemli bir tanesi
de dijital devrimin uzantisi olarak da nitelendirilen Endistri 4.0 kavrami olmus-
tur. Nitekim Endustri 4.0'in ana ¢ikis noktasi teknolojidir.®® Yliz tanima sistemleri,
sanal gerceklik uygulamalari ile kurulan sirk gosterileri, dronelar ile yapilan tesli-
matlar, otonom robotlar, karanlik fabrikalar, dijital barkodla alinan sinif yoklama-
lari, telefon uygulamalari ve evde herkesin istedigi seyi lretebilecegi 3B yazicilar
gibi teknolojik gelismeler aslinda ge¢cmis yillarda yapilan éngorilerin ne kadar
isabetli oldugunun da bir kanitidir.’°

Endstri 4.0 bir ¢cok organizasyon icin (firmalar, Universiteler, arastirma mer-
kezleri vb.) olduk¢a kiymetli olmasina ragmen herkes tarafindan kabul gérmus
genel bir tanimi mevcut degildir.'’* Acatech (2013)’e gore Uretim planlama, mu-
hendislik, lojistik ve operasyonel siireclerin miimkin olan en yiiksek kalitede, da-
yaniklilikta ve ayni zamanda esneklike yiratilebilmesini, maliyetlerin ve kaynak
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