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1.Giriş
Turizm endüstrisinin gelişmekte olan ülkelerin ekonomik büyüme süreci üzerinde 
katalizör görevi gördüğü uzun yıllardır kabul edilen bir olgudur. Turizm endüstri-
sinin ekonomik sisteme en önemli katkısı, döviz gelirlerini artırarak ve işgücü için 
yeni istihdam olanakları sağlayarak ödemeler dengesini üzerinde olumlu etkiler 
yaratmasıdır. Frederick (1993) ve Tang (2011) tarafından belirtildiği üzere, tu-
rizm emek yoğun bir endüstridir ve turizm endüstrisindeki talep artışı gelişmekte 
olan ülkelerde yetersiz eğitimli veya vasıfsız işgücü için birçok istihdam olanağı 
yaratmaktadır. Ayrıca turizm endüstrisi yerli vatandaşlar ve yabancı ziyaretçiler 
arasında sosyal ve kültürel gelişim ve iletişim yaratmaktadır.

Politika yapıcılar, turizmin yukarıda belirtilen ekonomik, sosyal ve kültürel ge-
lişmeler üzerindeki olumlu etkilerini göz önünde bulundurarak, potansiyel ziya-
retçileri çekmek için stratejiler geliştirmelidir. Bu bağlamda, rekabetçi stratejilerle 
gelen turist sayısının arttırılması hedeflenmektedir. Bu açıdan, politika yapıcılar 
için temel soru, bu stratejilerin etkili olup olmadığıdır. Narayan (2006), turizm 
piyasalarının yakınsaması fikrini öne sürerek, turizm stratejilerinin etkili olup ol-
madığını belirlemek için önemli bir araç sunmuştur. Narayan (2006) tarafından 
turizm piyasalarının yakınsaması teorik olarak, herhangi bir ülkeden spesifik bir 
ülkeye gelen turist sayısı ile spesifik ülkeye gelen toplam turist sayısı arasındaki 
farkın zaman içerisinde azalması olarak tanımlamaktadır.

Narayan (2007), turizm piyasaları arasındaki yakınsamanın turizm stratejile-
rinin etkinliğini gösterdiğini vurgulamıştır. Bu noktadan hareketle yakınsamanın 
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garistan, Fransa, Gürcistan, Hollanda, İngiltere, İran, İsrail, İsveç, İtalya, Polonya, 
Romanya, Rusya ve Ukrayna için ise turizm stratejileri yeniden ele alınarak, daha 
ucuz tatil paketleri gibi stratejiler ile yakınsak turizm piyasaların sayısınının art-
tırılması amaçlanmalıdır.
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