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TURKIYE EKONOMISINDE TURIZM
STRATEJILERI ETKIN Mi? YAKINSAMA
ANALIZINDEN KANITLAR

Aycan HEPSAG"

1.Giris

Turizm endiistrisinin gelismekte olan tilkelerin ekonomik bityiime siireci tizerinde

katalizor gorevi gordiigii uzun yillardir kabul edilen bir olgudur. Turizm endiistri-
sinin ekonomik sisteme en 6nemli katkisi, doviz gelirlerini artirarak ve isgiicii igin
yeni istihdam olanaklar: saglayarak 6demeler dengesini tizerinde olumlu etkiler
yaratmasidir. Frederick (1993) ve Tang (2011) tarafindan belirtildigi iizere, tu-
rizm emek yogun bir endiistridir ve turizm endiistrisindeki talep artis1 gelismekte
olan iilkelerde yetersiz egitimli veya vasifsiz isgiicli i¢in bir¢ok istihdam olanag:
yaratmaktadir. Ayrica turizm endiistrisi yerli vatandaslar ve yabanci ziyaretciler
arasinda sosyal ve kiiltiirel gelisim ve iletisim yaratmaktadir.

Politika yapicilar, turizmin yukarida belirtilen ekonomik, sosyal ve kiiltiirel ge-
lismeler tizerindeki olumlu etkilerini goz 6niinde bulundurarak, potansiyel ziya-
retcileri cekmek icin stratejiler gelistirmelidir. Bu baglamda, rekabetci stratejilerle
gelen turist sayisinin arttirilmasi hedeflenmektedir. Bu a¢idan, politika yapicilar
i¢in temel soru, bu stratejilerin etkili olup olmadigidir. Narayan (2006), turizm
piyasalarinin yakinsamasi fikrini 6ne siirerek, turizm stratejilerinin etkili olup ol-
madigini belirlemek i¢in 6nemli bir ara¢ sunmustur. Narayan (2006) tarafindan
turizm piyasalarinin yakinsamast teorik olarak, herhangi bir iilkeden spesifik bir
tilkeye gelen turist sayzsi ile spesifik iilkeye gelen toplam turist sayis1 arasindaki
farkin zaman igerisinde azalmasi olarak tanimlamaktadir.

Narayan (2007), turizm piyasalar1 arasindaki yakinsamanin turizm stratejile-
rinin etkinligini gosterdigini vurgulamistir. Bu noktadan hareketle yakinsamanin
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garistan, Fransa, Giircistan, Hollanda, Ingiltere, Iran, Israil, Isveg, Italya, Polonya,
Romanya, Rusya ve Ukrayna i¢in ise turizm stratejileri yeniden ele alinarak, daha
ucuz tatil paketleri gibi stratejiler ile yakinsak turizm piyasalarin sayisininin art-
tirilmas: amaglanmalidir.
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