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Bölüm 6

YEŞİL PAZARLAMA VE YEŞİL MUHASEBENİN 
BİBLİYOMETRİK AĞ ANALİZİ
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1. GIRIŞ

Dünya nüfusunun artması ve buna bağlı olarak artan sanayileşme, ekosistem-
leri geri dönülemez bir şekilde etkilemektedir. Buna bağlı olarak son zamanlarda 
işletmeler de olumsuz çevresel etkileri üzerinde düşünmeye başlamışlardır. Gide-
rek artan bir oranda olumsuz çevresel etkilerin azaltılması ve/veya engellenmesi 
için çalışmalar yapılmaktadır.

İşletmelerin daha çevreci olarak faaliyet göstermelerini sağlayan etkenler; sos-
yal sorumluluk, rekabet, tüketiciler, paydaşlar ile hükümet uygulamaları ve bas-
kıları şeklinde sayılabilir. Özellikle tüketicilerin çevreci uygulamaları benimseyen 
işletmeleri tercih etmeleri sonucu işletmeler rekabet avantajı da elde etmektedir-
ler.

Bütün bu etkiler neticesinde işletmeler yeşil işletme adı da verilen daha çevreci 
işletmeler olma yolunda motivasyon göstermektedir. Bu şekilde işletmeler üretim, 
pazarlama, tedarik, muhasebe, insan kaynakları gibi bütün fonksiyonlarında yeşil 
uygulamanın etkilerini göstermektedirler.

Çalışmada bu fonksiyonlardan önemli iki tanesi olan muhasebe ve pazarlama 
fonksiyonları, “yeşil” kavramı altında ele alınmıştır.

Literatürde çevre muhasebesi, çevresel muhasebe gibi isimlerle de adlandırı-
lan yeşil muhasebe, işletmelerin ekonomik ve çevresel faaliyetlerinin bilgi kulla-
nıcılarına entegre bir şekilde raporlanması şeklinde ifade edilebilir. Bilindiği gibi 
muhasebenin temel kavramlarından sosyal sorumluluk kavramı kısaca; bilgi üre-
timinde belli bir grubun değil, tüm bir toplumun çıkarlarının gözetilmesi gerekli-
liğini ifade etmektedir. Dolayısıyla tüm toplumu etkileyen çevreci uygulamaların 
içinde muhasebenin de bulunması kaçınılmaz olarak gerekli olmaktadır.
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the Environment Strategy dergisi de en fazla yayını olan dergidir. Makalelerde 
yer alan anahtar kelimelerin eş-birliktelik analizine bakıldığında en az üç kere 
ortaya çıkan anahtar kelimeler; sürdürülebilirlik, yeşil pazarlama ve sürdürülebi-
lir kalkınmadır. Yeşil pazarlama konusunda en az üç yayını olan yazar D’souza ve 
Clare’dir.

Yeşil Muhasebe konusunda en az beş yayını olan ülkeler değerlendirildiğinde 
en az beş yayını olan ülke ise Çin’dir ABD ve İngiltere Çin’i izlemektedir. En az üç 
yayını olan kurum ise Sejong University’dir. En az beş yayınla Business Strategy 
and the Environment Strategy dergisi de en fazla yayını olan dergidir. Makale-
lerde yer alan anahtar kelimelerin eş-birliktelik analizine bakıldığında en az üç 
kere ortaya çıkan anahtar kelimeler; sürdürülebilirlik, sürdürülebilir kalkınma ve 
çevre politikasıdır. Yeşil muhasebe konusunda en az iki yayını olan yazar Han ve 
Heesup’dur.

Çalışmalara bakıldığında en fazla beş yayını ülkeler sıralandığında iki konu 
arasındaki sıralama farklı olmakla beraber, Çin, ABD ve İngiltere öne çıkan ül-
keler olarak görülmektedir. Yine iki konu arasında en fazla yayının yapıldığı der-
gi Business Strategy and the Environment Strategy dergisidir. Anahtar kelimeler 
açısından bakıldığında en az üç kere ortaya çıkan anahtar kelimeler içinde her iki 
konuda da sürdürülebilirlik ve sürdürülebilir kalkınma kelimelerinin öne çıktığı 
görülmektedir. Buna göre inceleme dönemi olan son 10 yıl içinde, işletme ala-
nında araştırmacıların sürdürülebilirlik konularına önem vermekte olduklarını 
söyleyebiliriz.

Çalışmada, yeşil muhasebe ve yeşil pazarlama konularında yapılan yayınların 
yoğun olarak gerçekleştirildiği ülkeler, kurumlar, bu konulardaki en fazla yayın 
yapılan dergiler, en fazla çalışması olan araştırmacılar ve kullanılan anahtar keli-
melerin bir arada görülmesi sağlanmıştır.

Günümüzde giderek daha fazla oranda dikkatleri çeken “yeşil” kavramı işlet-
melerin bütün fonksiyonları açısından oldukça önemlidir. Bu bağlamda ilerideki 
çalışmalar, diğer işletme fonksiyonlarının da dâhil edilmesi ile genişletilebilir.
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