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YESIL PAZARLAMA VE YESIL MUHASEBENIN
BIBLIYOMETRIK AG ANALIZi

D. Ali KIZILYALCIN!
Bahar GURDIN?

1. GIRiS

Diinya niifusunun artmasi ve buna bagli olarak artan sanayilesme, ekosistem-
leri geri dontilemez bir sekilde etkilemektedir. Buna bagl olarak son zamanlarda
isletmeler de olumsuz cevresel etkileri tizerinde diisiinmeye baslamislardir. Gide-
rek artan bir oranda olumsuz gevresel etkilerin azaltilmasi ve/veya engellenmesi
i¢in galigmalar yapilmaktadir.

Isletmelerin daha gevreci olarak faaliyet gostermelerini saglayan etkenler; sos-
yal sorumluluk, rekabet, tiiketiciler, paydaslar ile hitkiimet uygulamalar1 ve bas-
kilar1 seklinde sayilabilir. Ozellikle tiiketicilerin gevreci uygulamalari benimseyen
isletmeleri tercih etmeleri sonucu isletmeler rekabet avantaji da elde etmektedir-
ler.

Biitiin bu etkiler neticesinde isletmeler yesil isletme adi da verilen daha gevreci
isletmeler olma yolunda motivasyon gostermektedir. Bu sekilde isletmeler iiretim,
pazarlama, tedarik, muhasebe, insan kaynaklar1 gibi biitiin fonksiyonlarinda yesil
uygulamanin etkilerini gostermektedirler.

Calismada bu fonksiyonlardan 6nemli iki tanesi olan muhasebe ve pazarlama
fonksiyonlari, “yesil” kavrami altinda ele alinmistir.

Literatiirde ¢evre muhasebesi, ¢evresel muhasebe gibi isimlerle de adlandiri-
lan yesil muhasebe, isletmelerin ekonomik ve gevresel faaliyetlerinin bilgi kulla-
nicilarina entegre bir sekilde raporlanmasi seklinde ifade edilebilir. Bilindigi gibi
muhasebenin temel kavramlarindan sosyal sorumluluk kavrami kisaca; bilgi tire-
timinde belli bir grubun degil, tiim bir toplumun ¢ikarlarinin gozetilmesi gerekli-
ligini ifade etmektedir. Dolayistyla tiim toplumu etkileyen ¢evreci uygulamalarin
icinde muhasebenin de bulunmasi kaginilmaz olarak gerekli olmaktadir.
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the Environment Strategy dergisi de en fazla yayin1 olan dergidir. Makalelerde
yer alan anahtar kelimelerin es-birliktelik analizine bakildiginda en az ii¢ kere
ortaya ¢ikan anahtar kelimeler; stirdiiriilebilirlik, yesil pazarlama ve siirdiiriilebi-
lir kalkinmadir. Yesil pazarlama konusunda en az ii¢ yayini olan yazar D’souza ve
Claredir.

Yesil Muhasebe konusunda en az bes yayini1 olan iilkeler degerlendirildiginde
en az beg yayini olan iilke ise Cindir ABD ve Ingiltere Cin’i izlemektedir. En az ii¢
yayint olan kurum ise Sejong Universitydir. En az bes yayinla Business Strategy
and the Environment Strategy dergisi de en fazla yayin olan dergidir. Makale-
lerde yer alan anahtar kelimelerin es-birliktelik analizine bakildiginda en az ¢
kere ortaya ¢ikan anahtar kelimeler; stirdiiriilebilirlik, stirdiiriilebilir kalkinma ve
gevre politikasidir. Yesil muhasebe konusunda en az iki yayin1 olan yazar Han ve
Heesupdur.

Caligmalara bakildiginda en fazla bes yayin iilkeler siralandiginda iki konu
arasindaki siralama farkli olmakla beraber, Cin, ABD ve Ingiltere one ¢ikan l-
keler olarak goriilmektedir. Yine iki konu arasinda en fazla yayinin yapildig der-
gi Business Strategy and the Environment Strategy dergisidir. Anahtar kelimeler
acisindan bakildiginda en az iig kere ortaya ¢ikan anahtar kelimeler i¢inde her iki
konuda da stirdiiriilebilirlik ve siirdiirtilebilir kalkinma kelimelerinin 6ne ¢iktig
goriilmektedir. Buna gore inceleme donemi olan son 10 yil i¢inde, isletme ala-
ninda arastirmacilarin sirdirilebilirlik konularina 6nem vermekte olduklarini
soyleyebiliriz.

Calismada, yesil muhasebe ve yesil pazarlama konularinda yapilan yayinlarin
yogun olarak gerceklestirildigi tilkeler, kurumlar, bu konulardaki en fazla yaymn
yapilan dergiler, en fazla ¢calismasi olan arastirmacilar ve kullanilan anahtar keli-
melerin bir arada gériilmesi saglanmistir.

Giiniimiizde giderek daha fazla oranda dikkatleri ¢eken “yesil” kavramu islet-
melerin biitiin fonksiyonlar: agisindan olduk¢a 6nemlidir. Bu baglamda ilerideki
caligmalar, diger isletme fonksiyonlarinin da dahil edilmesi ile genisletilebilir.
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